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ภาพรวมเศรษฐกิจโลก
และเศรษฐกิจไทย

สถานการณเศรษฐกิจโลก (เมษายน 2567) จากการวิเคราะห
ของ IMF คาดวาเศรษฐกิจโลกจะเติบโตอยูท่ีรอยละ 3.2 ในป 2567 
และคาดวาเศรษฐกิจโลกป 2568 จะเติบโตไดรอยละ 3.2 โดยสูงกวา
การคาดการณแนวโนมเศรษฐกิจโลกในเดือนมกราคม 2567 โดย
เปนการเติบโตจากกลุมประเทศ Advanced Economies รอยละ 1.7 
จากการขยายตัวของเศรษฐกิจสหรัฐฯ รอยละ 2.7 และกลุมประเทศ
ยุโรป รอยละ 0.8 สวนในกลุมประเทศ Emerging Market and 
Developing Economies ยังคงขยายตัวได รอยละ 4.2 โดยประเทศ
จีนและอินเดียเติบโตไดรอยละ 4.6 และ 6.8 ตามลําดับ สวนประมาณ
การในป 2568 คาดวาเศรษฐกิจโลกจะขยายตัวไดรอยละ 3.2 เทากับ
ป 2567 จากกลุม Advanced Economies ที่คาดการณวาจะขยายตัว
ไดรอยละ 1.8 และกลุม Emerging Market and Developing 
Economies คาดขยายตัวไดรอยละ 4.2

ประเด็นสําคัญที่ตองติดตาม
• แนวโนมอัตราดอกเบี้ยของรัฐบาลกลาง

สหรัฐฯ ที่สงผลตอภาพรวมเศรษฐกิจ
• การจางงานที่ยังแข็งแกรงในตลาดแรงงาน

ของสหรัฐฯ ที่สงผลตอแนวโนมดอกเบ้ีย
• สภาพแวดลอมทางภูมิรัฐศาสตรที่ตึงเครียด

ในหลายประเทศ
• การชะลอตัวของกําลังซื้อในประเทศจีน 

ที่ไดรับผลจากภาคอสังหาริมทรัพย
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สถานการณเศรษฐกิจโลก

ภาพที่ 1.1 Overview of the World Economic Outlook Projections

ท่ีมา : International Monetary Fund | April 2024

2023

Projections
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75.00 

อัตราเงินเฟอโลก (ณ มกราคม 2567)

ในชวงปลายป 2023 อัตราเงินเฟอพื้นฐานเขาใกลระดับกอนเกิดการแพรระบาดโควิด-19 และในไตรมาสสุดทาย 
กลุมประเทศ advanced economies อยูที่ 2.3% เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอน สวนการคาดการณป 2025 
คาดเงินเฟอจะลดลงเหลือ 4.4% ซึ่งปรับลดลงเล็กนอยจากการคาดการณเดิม (0.2%)

อัตราเงินเฟอลดลงตามภูมิภาค ประเทศพัฒนาแลว อัตราเงินเฟอคาดวาจะลดลงเร็วกวา โดยในป 2024 ลดลง 2.0% 
เหลือ 2.6% ประเทศตลาดเกิดใหมและประเทศกําลังพัฒนา อัตราเงินเฟอคาดวาจะลดลงชากวา โดยลดลงเพียง 0.3% 
ในป 2024 อยูที่ 8.1%

เหตุผลในการปรับเปลี่ยนการคาดการณ
ทั้งนี้แนวโนมอัตราเงินเฟอยังคงตองจับตามองอยางตอเน่ือง ซ่ึงปจจัยความแข็งแกรงดานแรงงานในตลาดสหรัฐฯ 
ราคานํ้ามันที่ผันผวนจากภาวะสงครามในหลายจุดของโลก

สถานการณนํ้ามันดิบ WTI ณ 2 พฤษภาคม 2567 อยูที่ระดับราคา 79.50 ดอลลาร/บารเรล ลดลงเล็กนอย สวนหนึ่ง 
เปนผลมาจากการคงอัตราดอกเบี้ยของนโยบายการเงินของธนาคารสหรัฐฯ ที่ยังคงไมมั่นใจวาอัตราเงินเฟอของสหรัฐฯ 
จะปรับตัวเขาสูเปาหมายที่ระดับ 2% และนักลงทุนยังมองวา เฟดจะยังคงตรึงอัตราดอกเบี้ยที่ระดับสูงเปนเวลานาน 
อีกสวนหนึ่งคาดวาขอตกลงหยุดยิงระหวางอิสราเอลและกลุมฮามาสอาจเกิดขึ้นไดจริงแตยังไมมีขอสรุปที่ชัดเจน

สถานการณราคานํ้ามันดิบ

2015201420132012เม.ย. 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

25.00 

50.00 

100.00 

สัญญาซื้อขายลวงหนานํ้ามันดิบ WTI 79.50 +0.50 (+0.63%)

ท่ีมา : Haver Analytics and IMF 

ท่ีมา : https://th.investing.com/commodities/crude-oil

World                    AEs                       EMDEs

Jan2018

16

12

8

4

0

-4

16

12

8

4

0

-4
Jan2019 Jan2020 Jan2021 Jan2022 Jan2023 Jan2024 Jan2018 Jan2019 Jan2020 Jan2021 Jan2022 Jan2023 Jan2024

79.50

Headline Inflation
(Percent, month-over-month, SAAR)

Core Inflation
(Percent, month-over-month, SAAR)



04

อัตราแลกเปลี่ยนคาเงินบาทตอดอลลารสหรัฐ 

สถานการณการทองเท่ียวโลก

จํานวนนักทองเท่ียวมีแนวโนมฟนตัวตอเน่ืองในป 2023 แตเมื่อเปรียบเทียบระหวางเดือนมกราคม – ธันวาคม 2023 
กับชวงเดียวกันในป 2019 (กอนโควิด-19) ยังคงนอยกวารอยละ 12.0 กลุมประเทศที่มีการฟนตัวสูงกวาชวงโควิด-19 
คือกลุมประเทศ Middle East ที่ขยายตัวไดถึงรอยละ 23.0 รองลงมาคือกลุมประเทศ Africa ลดลงรอยละ 3.0 
สวน Asia and the Pacific ยังคงฟนตัวชากวากลุมประเทศอื่น เมื่อเปรียบเทียบกับชวงกอนโควิด-19 (2019) กลุมนี้ 
ยังคงตํ่ากวาชวงกอนโควิดถึงรอยละ 38.0 

อัตราแลกเปลี่ยนบาทตอดอลลาร สรอ. 
ณ วันที่ 3 พฤษภาคม 2567 อยูที่ระดับ 
36.75 บาทตอดอลลาร ปรับตัวออนคา
ลงเล็กนอย โดยประมาณกรอบการ
เคลื่อนไหวอยูที่ 36.75 – 36.86 บาทตอ
ดอลลาร ปรับตัวตามทิศทางตลาดโลก 
หลงัเฟดมมีตคิงอตัราดอกเบีย้ และปจจยั
ในประเทศที่ยังคงมองกระแสเงินลงทุน
จากตางประเทศจากผูคาทอง

YTD change by subregion (%)

Change by region (%)International
Tourist Arrivals World

YTD change (%)

-12% 
YTD available

Jan - Dec 23

-3%
-10% -6%

23%

-35%

5% 5%

-9%

1%

-6%

-45%
-30% -26%

-2% -3%

1%
23%

ท่ีมา : https://th.investing.com/currencies/usd-thb

ท่ีมา : https://www.unwto.org/tourism-data/international-tourism-and-covid-19
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35.00 

37.50 
36.75

USD/THB - ดอลลารสหรัฐ บาทไทย 36.754 -0.017 (-0.05%)
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สถานการณเศรษฐกิจไทย

อัตราเงินเฟอประเทศไทย

เศรษฐกิจไทยในป 2566 ขยายตัวรอยละ 1.9 จากปจจัยการขยายตัวของการอุปโภคบริโภคภาคเอกชน ถึงรอยละ 7.1 
การลงทุนรวมขยายตัวรอย 1.2 จากการลงทุนของภาคเอกชนรอยละ 3.2  ในสวนการสงออกยังคงชะลอตัวทั้งมูลคา 
และปรมิาณ โดยมูลคาการสงออกลดลงรอยละ 1.7 และปรมิาณการสงออกลดลงรอยละ 2.9 ดลุบญัชเีดนิสะพดัเกินดลุ
รอยละ 1.3 อัตราเงินเฟอทั้งปอยูที่รอยละ 1.2 
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ท่ีมา : สาํนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ

(%YoY)   256 4  256 5  ประมาณการ
ปงัท    Q2 Q3   2565 2566

(%YoY) 2565 2566 2567 (f)
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เศรษฐกิจไทยในป 2567 คาดวาจะขยายตัวไดรอยละ  
2.2-3.2 จากการขยายตัวตามการฟนตัวของการสงออก
และการคาโลก การขยายตัวของการลงทุนในภาคเอกชน 
สอดคลองกบัมาตรการสงเสรมิดานการลงทนุของภาครฐั 
อยางตอเนื่อง รวมทั้งการทองเที่ยวมีการฟนตัวจากป 2566 
โดยประเด็นที่ตองจับตามองในป 2567 ท่ีสําคัญ ไดแก 
ปญหาภัยแลงที่อาจสงผลตอภาคการเกษตรของไทย 
ภาวะราคาพลังงานและภาวะสงครามในประเทศตาง ๆ  
ที่ยังคงยืดเยื้อตอเนื่อง
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ท่ีมา : สาํนักนโยบายและยุทธศาตรก์ารค้า (สนค.)

เมื่อเทียบกับ การเปล่ียนแปลง รอยละ

1. เดือนมีนาคม 2566 (YoY)

2. เดือนกุมภาพันธ 2567 (MoM)

3. ไตรมาสที่ 1 ป 2567
   เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอน (YOY)

4. ไตรมาสที่ 1 ป 2567 
   เทียบกับไตรมาสกอนหนา (QoQ)
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สูงขึ้น

ลดลง

ลดลง

0.47

0.03

0.79

0.21

ประมาณการเศรษฐกิจป 2567

เศรษฐกิจไทยไตรมาสที่ 4/2566
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สถานการณดานการทองเทีย่วไทยป 2566 และป 2567 (มกราคม – กมุภาพนัธ 2567)

ดัชนีราคาผูบริโภคของไทย เดือนมีนาคม 2567 เทากับ 107.25 เมื่อเทียบกับเดือน
เดียวกันของปกอน อัตราเงินเฟอทั่วไปลดลงรอยละ 0.47 เปนการลดลงในอัตราท่ี
ชะลอตัวอยางตอเนื่อง โดยมีสาเหตุจากมาตรการชวยเหลือคาครองชีพดานพลังงาน 
ของภาครัฐ เชน คาไฟฟาและนํ้ามันดีเซล รวมทั้งราคาสินคาในกลุมอาหาร หากพิจารณา
ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจพบวากิจกรรมท่ีมีอัตราการเปล่ียนแปลงดัชนีราคาเพิ่มขึ้น 
เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน ไดแก ยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล ธุรกิจบันเทิง 
การอาน การศึกษาฯ และการตรวจรักษา และบริการสวนบุคคล ตามลําดับ

แนวโนมอัตราเงินเฟอ ไตรมาสที่ 2/2567 มีแนวโนมปรับตัวสูงขึ้นจากไตรมาสที่ 1/2567 เนื่องจากราคานํ้ามันดิบโลกที่มี 
แนวโนมปรับตวัสงูขึน้ การอดุหนนุราคาน้ํามนัดเีซลทีมี่แนวโนมจํากดัจากภาวะหนีส้ะสมของกองทุนน้ํามัน อตัราแลกเปล่ียนที่มี
แนวโนมออนคากวาไตรมาสกอน รวมทัง้ราคาคาไฟฟาทีฐ่านคาไฟฟาต่ําในปกอนหนาทีร่ฐับาลใหการสนบัสนนุ สวนแนวโนม
อัตราเงินเฟอป 2567 อยูระหวางรอยละ 0.0-1.0 (คากลาง 0.5) จากแนวโนมราคาพลังงานในตลาดโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น 

จํานวนนักทองเที่ยวตางชาติในป 2023 มีจํานวนรวมทั้งสิ้น 28,150,016 คน ขยายตัวจากป 2022 รอยละ 154.4  
โดยเปนผลมาจากการขยายตัวของนักทองเท่ียวในกลุม Asia and the Pacific รอยละ 170.0 กลุม Europe รอยละ 
125.8 และกลุม America รอยละ 119.6  โดยในรายละเอียดกลุม Asia and the Pacific เฉพาะ South-East Asia 
ประเทศที่ขยายตัวสูง ไดแก ประเทศ Indonesia ขยายตัวรอยละ 228.6 และ Philippines รอยละ 172.98 ในดาน
จํานวนนักทองเที่ยวยังคงเปนประเทศมาเลเซียที่มีจํานวนสูงสุดถึง 4,626,422 คน ซ่ึงยังขยายตัวไดจากป 2022 
ถึงรอยละ 137.3  สวนนักทองเท่ียวจีน ยังคงขยายตัวไดถึงรอยละ 1,261.6 มีจํานวนนักทองเที่ยวในป 2023 จํานวน 
3,521,095 คน

ท่ีมา : กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา

20,177,758

5,962,231
1,287,461 600,499 122,067 
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ป 2567 นักทองเที่ยวตางชาติมีจํานวน 6,387,598 คน ขยายตัว 
รอยละ 50.0 จากชวงเดียวกันของปกอน มีจํานวนผูเยี่ยมเยือนชาวไทย
เดือนกุมภาพันธ 2567 จํานวน 16.0 ลานคน-ครั้ง ขยายตัวรอยละ 8.29 
เกิดรายได 7.53 หมื่นลานบาท ขยายตัวรอยละ 10.0 สัดสวนของจํานวน
นักทองเที่ยวชาวตางชาติเดือนกุมภาพันธ สวนใหญมาจาก Asia and 
the Pacific คิดเปนสัดสวน 69.2 Europe คิดเปนรอยละ 25.3 และ 
The Americas คิดเปนรอยละ 4.13

ท่ีมา : กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา
https://www.mots.go.th/news/category/767

 พื้นที่           สัดสวนจํานวน
 นักทองเที่ยว

สัดสวนของจํานวนนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติ (กุมภาพันธ 2567)

Asia and the Pacific

Europe

The Americas

Middle East

Africa

2,319,923 คน

849,024 คน

138,484 คน

35,346 คน

9,525 คน

69.20%

25.33%

4.13%

1.06%

0.28%

จังหวัดที่มีจํานวนผูเยี่ยมเยือน
คนไทยมากที่สุด 3 อันดับแรก

ผูเยี่ยมเยือนชาวไทย (กุมภาพันธ 2567)

ลานคน-ครัง้

หมืน่ลานบาท

กรงุเทพมหานคร 2,282,538 คน
กาญจนบุรี 1,181,289 คน
เพชรบุรี     976,894 คน

16.00
7.53

%CH (YoY)

%CH (YoY)

+8.29

+10.02

คน3,352,302

จํานวนนักทองเที่ยวตางชาติ (กุมภาพันธ 2567)

สัญชาติที่นักทองเที่ยวเดินทางเขา
ประเทศไทยมากที่สุด 3 อันดับแรก

จีน 674,558  คน

มาเลเซีย 501,120  คน

รัสเซีย 204,742  คน

%CH (YoY)

+58.61

จํานวนและรายไดสะสม
(มกราคม – กุมภาพันธ 2567)

นักทองเที่ยวไทยเท่ียวไทย

ลานคน-ครั้ง

คน

แสนลานบาท

32.96
1.56

6,387,598
นักทองเที่ยวตางชาติ

%CH (YoY)

%CH (YoY)

%CH (YoY)

+7.38

+9.75

+50.00
1
2
3
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สถานการณดานแรงงานในป 2566 และป 2567 (มกราคม – มีนาคม)

อัตราการวางงานในเดือนมีนาคม 2567 มีอัตราการวางงานอยูที่รอยละ 1.0  มีผูอยูในกําลังแรงงาน 40.45 ลานคน 
วางงาน 0.40 ลานคน  ระดับการศึกษาที่สําเร็จของผูวางงานในเดือนมีนาคม 2567 พบวามีผูวางงานสําเร็จการศึกษา 
ในระดับอุดมศึกษามากที่สุด 1.32 แสนคน รองลงมาเปนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.91 แสนคน และระดับมัธยมศึกษา
ตอนตน 0.71 แสนคน เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนกอนหนาพบวาผูวางงานที่จบการศึกษาตํ่ากวาระดับมัธยมศึกษา 
ตอนปลายมีจํานวนลดลง สวนผูวางงานที่จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายขึ้นไปมีจํานวนเพิ่มขึ้น

ในป 2566 จํานวนผูมงีานทํา อัตราการมงีานทําตอประชากรสงูขึน้ตอเนือ่งจากป 2564 อยูทีร่อยละ 39.91 และจํานวน
ผูวางงานและอัตราการวางงานในป 2566 อยูที่รอยละ 0.98 ลดลงตอเนื่องจากป 2564

ท่ีมา : สาํนักงานสถิติแหง่ชาติ

ก.พ. 2567 มี.ค. 2567 หนวย : แสนคน

ประชากรอายุ 15 ปขึ ้นไป

1. ผูอยูในกำลังแรงงาน
 1.1 ผูที ่มีงานทำ
 1.2 ผูวางงาน
 1.3 ผูที ่รอฤดูกาล

2. ผูอยูนอกกำลังแรงงาน

มกราคม         

59.07

39.81
39.13

0.43
0.25

19.26

กุมภาพันธ         

59.10

40.54
39.92

0.40
0.22

18.56

มีนาคม         

59.12

40.45
39.79
0.40
0.26

18.67

สถานภาพแรงงาน 2567 (หนวย : ลานคน)

0.080.10

0.42
0.61

0.710.82 0.91
0.77

0.530.45

1.321.22

ไมมกีารศกึษาและ
ตํา่กวาระดับประถมศกึษา

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา
ตอนตน

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย

ปวช./ปวส. อุดมศึกษา

40.50
40.00
39.50
39.00
38.50
38.00
37.50
37.00
36.50
36.00

68,00

67.50

67.00

66.50

66.00

65.50

65.00
2560

จำนวนผูมีงานทำและอัตราการมีงานทำ จำนวนผูวางงานและอัตราการวางงาน

2561 2562 2563 2564 2565 2566

37.46

ลานคน รอยละ

37.86 37.62 37.68 37.81 39.22 39.91

66.94
67.28

66.48
66.28 66.23

66.90

67.74

ผูมีงานทำ อัตราการมีงานทำตอประชากร

4.00

3.00

2.00

1.00

0.00

0.80
0.70
0.60
0.50
0.40
0.30
0.20
0.10
0.00

2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566

แสนคน รอยละ

0.45 0.40
0.37

0.65
0.74

0.53

0.40

1.18 1.05 0.98

1.09 1.92
1.32

0.98

ผูวางงาน อัตราการวางงาน



มูลคาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (GDP) ในป 2566 
มีมูลคาเทากับ 17,921,213 ลานบาท เพิ่มขึ้นจาก 
ปกอนหนา 543,198 ลานบาท หรือขยายตัว 1.9% 
ชะลอตัวจากที่ขยายตัวได 2.5% ในป 2565 ขณะที่ 
GDP ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (MSME) 
ในป 2566 มีมูลคา 6,317,181 ลานบาท คิดเปนสัดสวน 
35.2% ของ GDP รวม เพิ่มขึ้นจากปกอนที่มีสัดสวน 
35.1% โดยมีอัตราการขยายตัว 3.6% ตอเนื่องจาก
การขยายตัว 4.4% ในป 2565

GDP MSME และการประมาณการ
เศรษฐกิจของ MSME

มูลคา

ตอเนื่องจากการขยายตัว
4.4% ในปกอนหนา 

6,317,181 ลบ.

GDP MSME
+3.6%

ท่ีมา : สาํนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ ณ 19 ก.พ. 67
ประมวลผล GDP MSME : ฝ่ายวเิคราะหส์ถานการณแ์ละเตือนภัยทางเศรษฐกิจ สสว.

09

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมป 2566

+1.9%

คิดเปน 35.2%

40

30

20

10

0

สัดสวน
GDP MSME%

GDP ประเทศ (ลาน ลบ.) GDP MSME (ลาน ลบ.) GDP ประเทศ (yoy%) GDP MSME (yoy%)

2560 2561 2562 2563 2564 2565

34.0 34.5 34.535.1 35.1

2566

35.234.2

10
8
6
4
2
0

-2
-4
-6
-8

-10

yoy%

15.49 16.37 16.89
15.66 16.17 17.37

5.26

7.1

4.2
5.5

4.2 3.0

-6.0

-9.3

2.7

4.4
2.5

3.6
1.92.3

5.65 5.92 5.35 5.58 6.11

17.92

6.32

1.4

ลาน ลบ.
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ปจจัยที่สงผลกระทบตอภาพรวมเศรษฐกิจของ MSME ทั้งป 2566 มีดังนี้

ปจจัยดานลบ

สัดสวนหนี้ครัวเรือนตอ GDP ยังอยูในระดับสูงตอเนื่อง โดย ณ ไตรมาสที่ 4/2566 
มีสัดสวนถึง 91.3% สงผลตอการใชจายชะลอตัวลง แมวาอัตราเงินเฟอโดยเฉลี่ยทั้งปจะยังอยู 
ในระดับตํ่า (1.23% AoA) จากมาตรการลดคาไฟฟา คาบริการขนสงสาธารณะ และราคานํ้ามัน
ก็ตาม

ธนาคารตาง ๆ ทยอยปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ยเงินกู ตามการปรับขึ้นดอกเบี้ยนโยบาย 
ของธนาคารแหงประเทศไทย โดย ณ สิน้ป 2566 อตัราดอกเบีย้นโยบายเทากบั 2.50% เพิม่ขึน้จาก
อตัรา 1.25% ณ สิน้ป 2565 ซึง่กระทบตอภาระหนีค้รวัเรอืน รวมทัง้ภาระหนีข้อง MSME โดยเฉพาะ
ธรุกจิขนาดยอมทีพ่บปญหาการขาดสภาพคลองมากกวาธรุกจิขนาดอืน่ ๆ

รายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติตํ่ากวาที่คาดไว  โดยป 2566 มีจํานวนนักทองเที่ยว
ตางชาติ 28.15 ลานคน (+154.40%) คิดเปนรายได 1.23 ลานลานบาท (+165.72%) แมวา
จะขยายตัวจากปกอน แตในดานคาใชจายเฉลี่ยตอคน ยังคงตํ่ากวาในชวงกอนสถานการณ
การแพรระบาดของโควิด-19 หรือในป 2562

ปจจัยดานบวก

รายไดรวมจากการทองเที่ยว ทั้งจากคนไทยและนักทองเที่ยวชาวตางชาติในป 2566 
เทากับ 2.13 ลานลานบาท ขยายตัวจากปกอนถึง 78.45% ทําใหธุรกิจ MSME ในภาคการคาและ
ภาคการบริการ ไดแก ธุรกิจที่พักแรม รานอาหาร ธุรกิจบันเทิงและสันทนาการตาง ๆ  มีรายไดและ 
GDP ขยายตัวไดในอัตราที่สูงตอเนื่อง

กลุมนักทองเที่ยวชาติอื่น ๆ เชน เกาหลีใต เวียดนาม ไตหวัน ซาอุดีอาระเบีย ชวยทดแทน
กลุมนักทองเที่ยวจากยุโรป หรือจีน ที่เศรษฐกิจภายในประเทศชะลอตัว

การบริโภคภาคเอกชน และการจางงานของ MSME ยังคงขยายตัว

การเขามาลงทุนของตางชาติ ทําใหการสงออกของ MSME ขยายตัวไดในอัตราที่สูงถึง 
26.3% ขณะที่การสงออกในภาพรวมทั้งประเทศลดลง 1.0%
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โครงสรางผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ ป 2566

มูลคา GDP ตามขนาดวิสาหกิจ พบวาวิสาหกิจรายยอย (Micro) มีมูลคา GDP เทากับ 498,110 ลานบาท คิดเปน
สัดสวน 2.8% วิสาหกิจขนาดยอม (SE) มีมูลคา GDP เทากับ 2,521,664 ลานบาท คิดเปนสัดสวน 14.1% และวิสาหกิจ
ขนาดกลาง (ME) มีมูลคา GDP เทากับ 3,297,407 ลานบาท คิดเปนสัดสวน 18.4%

สัดสวน GDP MSME ตอ GDP รวม ในป 2566 กลับมาอยูในระดับใกลเคียงกับในป 2562 หรือชวงกอนสถานการณ
โควิด-19 แตในดานโครงสรางของ GDP ตามขนาดวิสาหกิจพบวา GDP ของ Micro และ SE มีสัดสวนที่ลดลง ขณะที่ 
GDP ของ ME มีสัดสวนตอ GDP รวมเพิ่มขึ้น แสดงถึงความสามารถในการฟนตัวจากโควิด-19 ที่แตกตางกันโดยเฉพาะ
กลุมธุรกิจเปราะบางที่ยังไมสามารถฟนตัวได

มูลคาและอัตราการขยายตัวของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศป 2566 
จําแนกตามขนาดวิสาหกิจ

โครงสราง GDP ป 2566 จําแนกตามขนาดวิสาหกิจ 

64.8%

LE และอื่น ๆ
11,604,032

MSME
6,317,181

35.2%

SE
2,521,664

14.1%

Micro
498,110

2.8%

ME
3,297,407

18.4%

หนวย : ลานบาท

ขนาดวิสาหกิจ รายยอย
(Micro)

ขนาดยอม
(SE)

ขนาดกลาง
(ME)

มูลคา GDP (ลานลานบาท)

สัดสวนตอ GDP รวม (%)

อัตราการขยายตัว (yoy%)

0.50

2.8

4.1

2.52

14.0

2.5

3.30

18.4

4.3

6.32

35.2

3.6

11.60

64.8

2.1

17.92

100.0

2.5

MSME ทั้งประเทศขนาดใหญ
(LE) และอ่ืน ๆ



ชะลอตัวเล็กนอยจากป 2565 ที่
ขยายตัว 4.6% โดยมีปจจัยสนับสนุน 
การเตบิโตจากการขยายตวัของมลูคา
การสงออก รวมท้ังการเขามาลงทุน
จากตางชาติ ชวยสนับสนุนใหธุรกิจ
ขนาดกลางขยายตัวไดตอเนื่อง และ
มีบทบาทหลักตอการขยายตัวของ 
GDP MSME ในป 2566

ขยายตัวเรงขึ้นจากป 2565 ที่ขยายตัว 
1.8% จากการขยายตัวของการใชจาย
รวมทั้งรายไดจากการทองเที่ยว แมวา
อัตราดอกเบี้ยที่สูงขึ้นจะกระทบตอ
ภาระหนี้ สินและสภาพคลองของ
กิจการ และธนาคารยังคงระมัดระวัง 
ในการใหสินเชื่อใหม 

ชะลอตัวจากป 2565 ที่ขยายตัว 13.6% 
สาเหตหุลกัมาจากการบริโภคภาคเอกชน
และการใชจายของครัวเรือน รวมท้ัง
ความเชื่อมั่นของผูบริโภคชะลอตัวลง 
แมอัตราเงินเฟอจะอยูในระดับตํ่า แต 
จากภาระหนีค้รวัเรอืนทีย่งัอยูในระดบัสงู 
ทําใหผูบริโภคยังระมัดระวังการใชจาย 
หรือปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการใชจาย 
รวมทัง้การใชจายเฉลีย่ของนกัทองเทีย่ว
ตางชาติที่ตํ่ากวาที่คาดไว

ท่ีมา : สาํนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ ณ 19 ก.พ. 67
ประมวลผล GDP MSME : ฝ่ายวเิคราะหส์ถานการณแ์ละเตือนภัยทางเศรษฐกิจ สสว.
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ปจจัยที่สงผลกระทบตอ MSME ป 2566 ตามขนาดธุรกิจ

โครงสราง GDP ของประเทศ และ GDP MSME ในป 2566 จําแนกตามกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจ

โครงสราง GDP MSME ในป 2566 จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สําคัญ พบวา ภาคการบริการยังเปนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจที่มีความสําคัญมากที่สุด รองลงมาไดแก ภาคการผลิต ภาคการคาปลีกและคาสง และภาคธุรกิจเกษตร 
มีสัดสวนคิดเปน 47.6% 30.7% 21.2% และ 0.5% ตามลําดับ

Micro
ชะลอตัว

+4.1%
SEs
ขยายตัวเรงขึ้น

+2.5%
MEs
ชะลอตัวเล็กนอย 

+4.3%

2566

2565

2564

2563

2562

2561

2560

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

ภาคอุตสาหกรรม ภาคการคาปลีกและคาสง ภาคการบริการ

โครงสราง GDP MSME ป 2560-2566

47.6%

43.5%

41.9%

43.9%

46.0%

43.7%

43.1%

21.2%

20.5%

21.2%

21.8%

20.1%

19.5%

19.2%

30.7%

35.5%

36.5%

34.0%

33.3%

35.6%

36.5%

0.5%

0.5%

0.4%

0.3%

0.6%

1.2%

1.2%

ภาคธุรกิจเกษตร
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อตัราการขยายตวัของ GDP SME จําแนกตามกจิกรรมทางเศรษฐกจิ ป 2566 (yoy%)

ภาพรวมมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ และ MSME ป 2566 จําแนกตาม
กิจกรรมทางเศรษฐกิจ
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ท่ีมา : สาํนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ ณ 19 ก.พ. 67
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*หมายเหตุ : GDP MSME ในภาคการเกษตร จะคํานวณจากมูลค่าเพิ่มของ MSME ท่ีเป็นนิติบุคคลธุรกิจการเกษตรเท่านั้น

ประเทศ MSME
กิจกรรมทางเศรษฐกิจ

ภาคการเกษตร*

ภาคอุตสาหกรรม

ภาคการคาปลีกและคาสง

ภาคการบริการ

1,536,071

5,453,508

343,563

4,464,127

8.6

30.4

15.7

    45.3

1.9

-2.4

3.8

4.6

30,831

1,938,599

1,342,859

3,004,892

0.5

30.7

21.2

47.6

-9.2

-1.3

4.8

6.8

มูลคา GDP
(ลานบาท)

สัดสวนตอ
GDP รวม (%)

อัตราการขยายตัว
(yoy%)

มูลคา GDP
(ลานบาท)

สัดสวนตอ GDP
MSME รวม (%)

อัตราการขยายตัว
(yoy%)

กิจกรรมทางเศรษฐกิจ

เกษตรกรรม การปาไม และการประมง

การทําเหมืองแรและเหมอืงหนิ

การผลติ

ไฟฟา กาซ ไอน้ํา และระบบปรบัอากาศ

การจดัหาน้ํา การจดัการและบําบดัน้ําเสยี

การกอสราง

การขายสงและการขายปลีก การซอมยานยนตฯ

การขนสงและสถานทีเ่กบ็สนิคา

ทีพ่กัแรมและบรกิารดานอาหาร

ขอมูลขาวสารและการสือ่สาร

กจิกรรมทางการเงนิและการประกนัภัย

กจิกรรมอสังหารมิทรพัย

กจิกรรมทางวิชาชพี วทิยาศาสตร และเทคนคิ

กจิกรรมการบรหิารและการบรกิารสนับสนนุ

การศกึษา

กจิกรรมดานสขุภาพและงานสงัคมสงเคราะห

ศลิปะ ความบนัเทงิ และนันทนาการ

กจิกรรมบรกิารดานอืน่ ๆ

กจิกรรมการจางงานในครวัเรอืนสวนบคุคล

    รวม

-5.4
14.8
-2.7
3.0

80.1
-5.6

4.3

-10.3

22.2

44.9

7.6

20.2

29.2

-17.4

3.3

18.5

0.1

1.9

-1.2

4.8

-9.6
20.5
-3.5
13.6
85.1
-8.8

4.4

-14.3

4.8

45.0

9.2

21.0

31.4

-18.6

3.5

14.3

-0.1

3.7

7.7

3.4

-9.9
23.3
-4.4
12.4
82.1
-8.7

4.3

-14.6

4.6

44.3

11.0

20.2

31.3

-19.6

2.9

14.7

0.2

3.0

-1.3

2.8

2566

-11.6
23.1
-2.5
13.8
80.7

-17.1

6.1

-14.8

0.0

44.0

11.7

19.3

31.2

-21.4

3.7

16.2

1.1

2.8

1.0

3.2

-8.1
19.4
-3.5
9.6

82.5
-7.7

4.3

-13.0

10.2

44.7

9.3

20.5

30.6

-18.5

3.2

15.9

0.1

2.8

1.5

3.6

Q1/66 Q2/66 Q3/66 Q4/66
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ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศภาคการผลิต ป 2566 
มีมูลคารวม 4,464,127 ลานบาท โดยเปนมูลคา 
GDP ที่เกิดจากวิสาหกิจขนาดใหญ (LE) เทากับ 
2,679,654 ลานบาท คิดเปน 60.03% และเปนมูลคา
ที่เกิดจาก MSME เทากับ 1,784,473 ลานบาท หรือ
คิดเปน 39.97% ของ GDP ในภาคการผลิตทั้งหมด

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศภาคการคาปลีกคาสง 
ป 2566 มีมูลคารวม 2,807,891 ลานบาท โดยเปน
มูลคา GDP ที่เกิดจากวิสาหกิจขนาดใหญ (LE) เทากับ 
1,465,032 ลานบาท คิดเปน 52.18% และเปนมูลคา
ที่เกิดจาก MSME เทากับ 1,342,859 ลานบาท หรือ
คิดเปน 47.82% ของ GDP ในภาคการคาปลีกคาสง
ทั้งหมด

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศภาคบริการเอกชน 
ป 2566 มีมูลคารวม 7,019,744 ลานบาท โดยเปน
มูลคา GDP ที่เกิดจากวิสาหกิจขนาดใหญ (LE) เทากับ 
4,014,652 ลานบาท คิดเปน 57.19% และเปน
มูลคาที่เกิดจาก MSME เทากับ 3,004,892 ลานบาท 
หรือคิดเปน 42.81% ของ GDP ในภาคบริการเอกชน
ทั้งหมด

โครงสรางและอัตราการขยายตัว GDP ป 2566 จําแนกตามขนาดวิสาหกิจ 
ในกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สําคัญ

GDP ภาคการผลิต ป 2566
จําแนกตามขนาดวิสาหกิจ

GDP ภาคการคาปลีกและคาสง ป 2566
จําแนกตามขนาดวิสาหกิจ

GDP ภาคบริการเอกชน ป 2566
จําแนกตามขนาดวิสาหกิจ

LE
2,679,654

60.03%

ME
1,036,588

23.22%

SE
710,320
15.91%

Micro
37,565
0.84%

หนวย : ลานบาท

GDP ภาคการผลิต
4,464,127

ลานบาท

LE
1,465,032

52.18%

ME
708,629
25.24%

SE
539,846
19.22%

Micro
94,384
3.36%

GDP
ภาคการคาปลีกคาสง

2,807,891
ลานบาท

หนวย : ลานบาท

LE
4,014,652

57.19%

ME
1,464,987
20.87%

SE
1,232,746

17.56%

Micro
307,158
4.38%

GDP
ภาคบริการเอกชน
7,019,544

ลานบาท

หนวย : ลานบาท

• ภาคการผลิต

• ภาคการคาปลีกและคาสง

• ภาคบริการเอกชน
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การวิเคราะหเครื่องชี้วัดสถานการณ
และดัชนีผลผลิตรายสาขา MSME

การวิเคราะหสถานการณ SME ป 2566 พิจารณาจากเครื่องชี้สถานการณ 5 ดานหลัก ประกอบดวย เครื่องชี้ดาน
รายได ดัชนีดานตนทุน ดัชนีดานการเงิน ดัชนีดานการนําเขา และดัชนีดานการสงออก โดยคาดัชนีไดกําหนดปฐานไว 
ณ ไตรมาสที่ 4/2564 ในฐานระดับ 100 และประมวลผลในระดับไตรมาสต้ังแตไตรมาสที่ 1/2565 โดยการวิเคราะห
จําแนกในมิติดานขนาด มิติรายสาขาธุรกิจ เพื่อใหเห็นแนวโนมการเปล่ียนแปลง ปจจัยที่กระทบตอ SME รวมทั้ง
การวิเคราะหขีดความสามารถในการแขงขันของ SME ในแตละไตรมาส

สรุปสถานการณเครื่องชี้ SME ป 2566 

ผลการวิเคราะหเครื่องชี้วัดสถานการณทางเศรษฐกิจ

เครื่องชี้ดานรายได
ดัชนีรายไดของผูประกอบการ SME ป 2566 มิติรายสาขาธุรกิจ อยูที่ 98.20 
ลดลงเล็กนอยเพียงรอยละ 0.46 (YoY) โดยเปนการลดลงในภาคการผลิต
ถึงรอยละ 17.83 และภาคธุรกิจการเกษตรลดลงรอยละ 6.54 ในขณะที่ 
ภาคการคาดัชนรีายไดเพ่ิมขึน้ถงึรอยละ 8.01 สวนภาคการบริการคอนขาง
ทรงตัวโดยเพิ่มขึ้นเล็กนอยที่รอยละ 0.04 หากพิจารณามิติรายขนาดธุรกิจ 
พบวาดัชนีอยูที่ 117.41 เพิ่มขึ้นถึงรอยละ 11.07 (YoY) โดยเปนการเพ่ิมขึ้น
ในธุรกิจรายยอย (Micro) รอยละ 24.02 และธุรกิจขนาดกลาง (Medium) 
เพิ่มขึ้นรอยละ 3.55 ทวาธุรกิจขนาดยอม (Small) ลดลงรอยละ 2.38

ดัชนีวงจรเงินเพ่ิมขึ้นรอยละ 9.38 (YoY) โดยเฉพาะภาคการบริการเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 27.22 ภาคการคาเพ่ิมขึ้น
รอยละ 9.06 และภาคการผลิตเพิ่มขึ้นรอยละ 5.41 ทวาภาคธุรกิจการเกษตรลดลงรอยละ 0.32 ขณะที่มิติรายขนาด
ธุรกิจ พบวาเพิ่มขึ้นทุกรายขนาดธุรกิจ โดยเปนการเพิ่มขึ้นในธุรกิจรายยอย (Micro) ถึงรอยละ 50.72 ตามมาดวย
ธุรกิจขนาดกลาง (Medium) รอยละ 10.38 และธุรกิจขนาดยอม (Small) รอยละ 6.70

3.1 บทวิเคราะหเครื่องชี้วัดสถานการณ SME รายไตรมาส ป 2566

ภาพรวมสถานการณ SME ป 2566 พบวาผูประกอบการ SME มีความสามารถในการทํากําไรลดลงจากปกอนหนา
เล็กนอยในมิติรายสาขาธุรกิจ ขณะที่มิติรายขนาดกลับสามารถปรับตัวไดเพิ่มขึ้น เนื่องจากตนทุนรวมที่ลดลงมาจาก
ปจจัยภายนอก อาทิ เศรษฐกิจโลก ขณะเดียวกันท่ีรายไดท่ีลดลงมาจากกําลังซ้ือภายในประเทศและจากประเทศคูคา 
ทําใหความตองการสินคาลดลง ประกอบกับอัตราดอกเบี้ยเงินกูที่เพิ่มขึ้นสงผลตอตนทุนทางการเงินและกระทบตอ
ความสามารถในการทํากําไรของผูประกอบการ SME

การเติบโตดานรายไดและวงจรเงินสดของ SME ป 2565/2566

การผลิต การคา การบริการ การธุรกิจเกษตร
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การเติบโตดานตนทุนของ SME ป 2565/2566 (รอยละ)

เม่ือพิจารณาเคร่ืองชีด้านตนทนุพบวาทรงตวั โดยมแีนวโนมเพิม่ข้ึนเลก็นอย 
ที่รอยละ 0.08 (YoY) ซึ่งมีเพียงภาคการคาที่ปรับตัวลดลง สวนภาคธุรกิจ
การเกษตร ภาคการผลิต และภาคการบริการปรับตัวเพิ่มขึ้น โดยตนทุนดาน 
โลจิสติกสลดลงถึงรอยละ 8.21 (YoY) ตามมาดวยตนทุนดานการตลาดลดลง
รอยละ 7.67 (YoY) ตนทุนการผลิตหรือใหบริการลดลงรอยละ 4.48 (YoY) 
และตนทนุทางการเงนิลดลงรอยละ 4.03 (YoY) ขณะทีต่นทนุวตัถดุบิเพิม่ขึน้
ถึงรอยละ 9.50 (YoY) และตนทุนดานบุคลากรเพิ่มขึ้นรอยละ 7.44 (YoY) 
ดานมิติรายขนาดธุรกิจดัชนีตนทุนในธุรกิจรายยอย (Micro) เพิ่มขึ้นรอยละ 
15.14 ธุรกิจขนาดยอม (Small) ลดลงรอยละ 1.02 และธุรกิจขนาดกลาง 
(Medium) เพิ่มขึ้นรอยละ 2.17

หากพจิารณารายละเอยีดในดชันดีานตนทนุ พบวา คาใชจายทัง้หมดลดลง ไดแก คาใชจายดานการตลาดออฟไลน คาเชา
คลงัสนิคา คาน้ําประปา คาขนสง คาไฟฟา คาเชาสํานกังาน คาใชจายดานการตลาดออนไลน ตามลําดบั โดยการลดลง
มาจากภาคการคาเปนสําคญั ตามมาดวยภาคการบริการ ภาคการผลติ และภาคธรุกจิการเกษตร ตามลําดบั

ดานดชันกีารลงทุนของผูประกอบการ SME ป 2566 มติริายสาขาธรุกจิ อยูที ่106.40 เพิม่ขึน้รอยละ 5.73 (YoY) จาก
ภาคการคาเปนสําคัญโดยเพิ่มสูงถึงรอยละ 39.68 ทวาภาคการผลิตปรับตัวลดลงรอยละ 12.61 ภาคการบริการลดลง 
รอยละ 6.37 และภาคธรุกิจการเกษตรลดลงเลก็นอยรอยละ 0.49 มติริายขนาดธรุกจิ พบวาดชันอียูที ่132.50 เพิม่ขึน้
ถงึรอยละ 29.95 (YoY) โดยเปนการเพ่ิมขึน้ในธรุกจิรายยอย (Micro) รอยละ 48.42 ธรุกจิขนาดยอม (Small) เพิม่ขึน้
รอยละ 22.28 และธุรกิจขนาดกลาง (Medium) เพิ่มขึ้นรอยละ 18.19 

หากพิจารณารายละเอียดยอยของดัชนีการลงทุน พบวา การลงทุนในการวิจัยและพัฒนา และการลงทุนในบุคลากร  
ปรับตัวเพ่ิมขึ้นอยางมีนัยสําคัญ ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นเกือบทุกสาขาธุรกิจเมื่อเทียบกับปกอน ขณะที่การลงทุนใน
เทคโนโลยีใหมหดตัวลง โดยเปนการลดลงทุกสาขาธุรกิจ

เครื่องชี้ดานตนทุน
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ท่ีมา : เครื่องชีว้ดัสถานการณ์ SME รายไตรมาส
ประมวลผลโดย : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

     

วัตถุดิบ การตลาด บุคลากร การผลติหรอืใหบรกิาร โลจิสติกส การเงิน
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การเติบโตดานการลงทุนของ SME ป 2565/2566 (รอยละ)

แหลงทีม่าของเงินทนุของผูประกอบการ SME พบวา มกีารกูยมืลดลงโดยเฉพาะ
เงนิกูยมืนอกระบบถงึรอยละ 13.69 (YoY) ตามมาดวยเงนิกูบตัรเครดติลดลง
รอยละ 6.30 (YoY) และวงเงนิหักบญัชี/วงเงินกูระยะสัน้ (เงินเบกิเกนิบญัช)ี 
ลดลงรอยละ 5.13 (YoY) ซึง่สวนใหญลดลงจากภาคการคา ธรุกจิการเกษตร 
การผลิต และภาคการบริการตามลําดบั มิตริายขนาด พบวา ธรุกจิขนาดกลาง 
(Medium) ธรุกจิขนาดยอม (Small) และธรุกจิรายยอย ลดลงตามลําดบั

เครื่องช้ีดานการเงิน 

การผลิต การคา การบริการ การธุรกิจเกษตร

ท่ีมา : เครื่องชีว้ดัสถานการณ์ SME รายไตรมาส
ประมวลผลโดย : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)
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การเติบโตดานการคาระหวางประเทศของ SME ป 2565/2566 (รอยละ)

ดานดัชนีการสงออกของผูประกอบการ SME ป 2566 อยูที่ 129.63 เพิ่มขึ้นถึง
รอยละ 47.00 (YoY) ซึ่งเปนการเพิ่มขึ้นในทุกขนาดธุรกิจ โดยธุรกิจรายยอย 
(Micro) เพิ่มขึ้นรอยละ 98.69 (YoY) ธุรกิจขนาดยอม (Small) เพิ่มขึ้นรอยละ 
32.98 (YoY) และธรุกจิขนาดกลาง (Medium) เพิม่ข้ึนรอยละ 6.86 (YoY) ขณะที ่
การนําเขาอยูท่ี 132.25 เพิม่ข้ึนรอยละ 38.10 (YoY) ซ่ึงเปนการเพิม่ข้ึนจากทกุ 
ขนาดธุรกิจเชนกัน โดยธุรกิจรายยอย (Micro) ปรับตัวเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 73.05 
(YoY) ธุรกิจขนาดยอม (Small) เพิ่มขึ้นรอยละ 28.40 (YoY) และธุรกิจขนาด
กลาง (Medium) เพิ่มขึ้นรอยละ 4.80 (YoY) ภาพรวมการคาระหวางประเทศ
ของ SME ป 2566 มดีลุการคาขาดดุลจากธรุกจิรายยอย (Micro) เปนสําคญั และ
ธุรกิจขนาดยอม (Small) ขณะที่ธุรกิจขนาดกลาง (Medium) เกินดุลเล็กนอย

เครื่องช้ีดานการสงออก 
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ขีดความสามารถในการแขงขันรายสาขา และรายขนาด ของผูประกอบการ SME

รวมรายสาขาธุรกิจ

ภาคการผลิต

ภาคการคา

ภาคการบริการ 

ภาคธุรกิจการเกษตร

 2564/2565 (%)        

5.68

13.49

10.48

-2.15

-2.71

 2565/2566 (%)        

-0.54

-22.28

13.90

-2.74

-23.28

รายสาขาธุรกิจ

ขีดความสามารถในการแขงขันเทียบป

รวมรายขนาดธุรกิจ (SME)

ธุรกิจรายยอย (Micro)

ธุรกิจขนาดยอม (Small)

ธุรกิจขนาดกลาง (Medium)

-6.34

-7.12

-1.90

2.54

7.89

8.89

4.57

-4.55

รายขนาดธุรกิจ

เมื่อพิจารณาขีดความสามารถในการแขงขันของผูประกอบการ SME โดยการนํารอยละของการเปลี่ยนแปลงดานรายได
ลบกับการเปลี่ยนแปลงดานตนทุนท้ังหมดพบวา ป 2566 มิติรายสาขาธุรกิจหดตัวเล็กนอยอยูที่รอยละ -0.54 (YoY) 
เม่ือเทียบกับปกอน โดยเปนการลดลงจากภาคธุรกิจการเกษตร ภาคการผลิต และภาคบริการ ตามลําดับ ในขณะที่
ภาคการคาเพียงภาคธุรกิจเดียวที่สามารถปรับตัวเพิ่มขึ้น สวนมิติรายขนาดธุรกิจปรับตัวเพิ่มขึ้นที่รอยละ 7.89 (YoY) 
เมื่อเทียบกับปกอน โดยเปนการเพิ่มขึ้นจากธุรกิจรายยอย (Micro) และขนาดยอม (Small) ตามลําดับ แตธุรกิจ
ขนาดกลาง (Medium) ปรับตัวลดลง

ท่ีมา : เครื่องชีว้ดัสถานการณ์ SME รายไตรมาส
ประมวลผลโดย : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)
หมายเหต ุ: ตัวเลขแสดงถึงผลต่างด้านรายได้และด้านต้นทนุ ค่า (+/-) แสดงถึงขดีความสามารถท่ีดีขึ้น/แยล่ง
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ท่ีมา : รายงานสถานการณ์ MSME ประจําปี 2566 งานพัฒนาเครื่องชีว้ดัและสถานการณ์ MSME รายสาขา (MSME Sectoral Indicator)

ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา ประจําป 2566 เทากับ 105.47 เพิ่มขึ้นจากป 2565 รอยละ 12.57 กลาวคือ ในป 2566 
ผูประกอบการ MSME มีระดับผลผลิตเพิ่มขึ้นจากปกอนหนารอยละ 12.57 สอดคลองกับมูลคาผลิตภัณฑมวลรวม 
MSME (GDP MSME) ที่เพิ่มขึ้นในป 2566 เชนเดียวกัน สะทอนถึงการฟนตัวในภาคธุรกิจ MSME ที่เริ่มมีการขยายตัว
ในป 2566 ที่ผานมา โดยสาขาธุรกิจที่ขยายตัวไดดี คือ ภาคการคาและภาคบริการ โดยภาคการคา MSME มีระดับ
ผลผลิตเพิ่มขึ้นรอยละ 14.07 จากปกอนหนา ขณะที่ภาคการบริการ MSME มีระดับผลผลิตเพิ่มขึ้นรอยละ 11.92 
รองลงมาเปนภาคธุรกิจการเกษตร MSME เพิ่มข้ึนรอยละ 9.79 และภาคการผลิต MSME เพิ่มข้ึนรอยละ 12.25 
ตามลําดับ และควรเนนมาตรการสงเสริมกับกลุมผูประกอบการขนาดยอมที่มีศักยภาพ เพื่อสรางมูลคาเพิ่มในการ
ดําเนินธุรกิจสงผลตอการขยายตัวของ GDP MSME

3.2 ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา ป 2566

ภาพที่ 3.1 ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา ป 2566

ตารางท่ี 3.1 ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา ป 2566
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โดยธุรกิจบริการ MSME ที่ขยายตัวไดดีในป 2566 ไดแก ธุรกิจที่พักแรมมีระดับ ผลผลิตเพ่ิมข้ึนรอยละ 16.64 
ธุรกิจการบริการดานอาหารและเครื่องดื่ม มีระดับผลผลิตเพิ่มขึ้นรอยละ 29.36 และธุรกิจตัวแทนธุรกิจการเดินทาง 
ธุรกิจจัดนําเที่ยว บริการสํารองและกิจกรรมที่เกี่ยวของมีระดับผลผลิตเพิ่มขึ้นรอยละ 16.85 จะเห็นวาธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง 
กบัการทองเทีย่วเตบิโตไดด ีเนือ่งจากจํานวนนกัทองเทีย่วเพ่ิมขึน้ทัง้ชาวไทยและชาวตางชาต ิโดยนักทองเทีย่วชาวไทย
เพิม่ขึน้รอยละ 22.59 และนกัทองเทีย่วชาวตางชาตเิพิม่ข้ึนรอยละ 154.40 ในป 2566 (กระทรวงการทองเทีย่วและกฬีา, 
2567) นอกจากนี้ ธุรกิจเกี่ยวกับอสังหาริมทรัพยก็ยังเปนอีกสาขาที่เติบโตไดดีในป 2566 

อยางไรก็ดี ธุรกิจบริการทางการเงิน ยกเวน การประกันภัยและกองทุนบําเหน็จบํานาญกลับมีผลผลิตหรือยอดขายที่ 
หดตัวลงรอยละ 5.97 ในป 2566 สวนหนึ่งเปนผลมาจากสถานการณในตลาดการเงินที่ตึงตัวตามการปรับขึ้นของ 
อัตราดอกเบี้ยนโยบายตลอดชวงป 2566 ที่ผานมา จากรอยละ 1.50 ในเดือนมกราคม 2566 เปนรอยละ 2.50 ในเดือน
ธันวาคม 2566 (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2567)

การขยายตัวในภาคการคา MSME รอยละ 14.07 ขางตน สวนใหญเปนผลมาจากการขยายตัวในกลุมคาปลีกที่เติบโต
กวารอยละ 15.25 ในป 2566 ซึ่งเปนการเติบโตในธุรกิจคาปลีกจําพวกธุรกิจจําหนายเส้ือผา สินคาเพื่อสุขภาพและ
ความงาม ขณะเดียวกันสินคาบางกลุมกลับมียอดขายลดลง ไดแก เครื่องใชไฟฟา และเฟอรนิเจอร ซึ่งการเติบโตดังกลาว
เปนไปในทิศทางเดียวกับระดับผลผลิตภาคการคารวมทั้งประเทศที่ขยายตัวรอยละ 4.75 ในป 2566 โดยสวนใหญเปน 
การขยายตัวในกลุมการคาสินคาไมคงทน ไดแก ธุรกิจรานขายปลีกเครื่องดื่มที่ขยายตัวรอยละ 3.65 ในป 2566 
(กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ, 2566 และธนาคารแหงประเทศไทย, 2567)

ท่ีมา : รายงานสถานการณ์ MSME ประจําปี 2566 งานพัฒนาเครื่องชีว้ดัและสถานการณ์ MSME รายสาขา (MSME Sectoral Indicator)
หมายเหตุ : แสดงดัชนีรายสาขาท่ีมีสดัสว่นมูลค่าเพิ่มการผลิตในสาขาการผลิตสูง

ท่ีมา : รายงานสถานการณ์ MSME ประจําปี 2566 งานพัฒนาเครื่องชีว้ดัและสถานการณ์ MSME รายสาขา (MSME Sectoral Indicator)

ตารางท่ี 3.2 ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา กลุมธุรกิจทองเที่ยว ป 2566 

ตารางท่ี 3.3 ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา กลุมธุรกิจการคา ป 2566 
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ที่พักแรม (TSIC 55) 

การบริการดานอาหารและเครื่องดื่ม (TSIC 56)

ตัวแทนธุรกิจการเดินทาง ธุรกิจจัดนําเที่ยว 
บริการสํารองและกิจกรรมท่ีเกี่ยวของ (TSIC 79) 

กิจกรรมบริการทางการเงิน ยกเวน การประกันภัย
และกองทุนบําเหน็จบํานาญ (TSIC 64)

กิจกรรมเกี่ยวกับอสังหาริมทรัพย (TSIC 68)
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ภาคธุรกิจการเกษตร MSME ในป 2566 เติบโตรอยละ 9.79 จัดเปนสาขาธุรกิจที่เติบโตในอัตราที่ตํ่ากวาสาขาอ่ืน ๆ 
โดยเปนผลมาจากการหดตัวของผลผลิตในธุรกิจการประมงและการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้าที่ลดลงกวารอยละ 11.39 
เนื่องดวยสภาพอากาศที่รอนอบอาวและรอนจัดในหลายพื้นที่ กระทบตอการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้า ซึ่งเปนสาเหตุใหสัตวนํ้า
ทีเ่กษตรกรเล้ียงไวเกดิความเครยีด ออนแอ มโีอกาสตดิเชือ้โรคไดงาย และอาจตายได อยางไรกด็ ีในภาคธุรกจิการเกษตร
ยังมีการขยายตัวในสาขาการเพาะปลูกและการเลี้ยงสัตวที่เติบโตรอยละ 10.38 โดยปศุสัตวที่เติบโตไดดีเปนกลุมสุกร  
ไกเนื้อ และโคเนื้อ ทําใหธุรกิจการเพาะปลูกและการเลี้ยงสัตวยังคงเติบโตไดดีในป 2566 (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 
2567)

ท่ีมา : รายงานสถานการณ์ MSME ประจําปี 2566 งานพัฒนาเครื่องชีว้ดัและสถานการณ์ MSME รายสาขา (MSME Sectoral Indicator)
หมายเหตุ : แสดงดัชนีรายสาขาท่ีมีสดัสว่นมูลค่าเพิ่มการผลิตในสาขาการผลิตสูง

ตารางท่ี 3.5 ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา กลุมธุรกิจการผลิต ป 2566 

ภาคการผลิต MSME เติบโตกวารอยละ 12.25 ในป 2566 เชนเดียวกัน โดยธุรกิจที่เติบโตไดดี ไดแก การผลิตถานโคก 
และผลิตภัณฑจากการกลั่นปโตรเลียมเติบโตรอยละ 49.19 และการผลิตผลิตภัณฑอาหารเติบโตรอยละ 19.03 
ขณะเดียวกัน สาขาการผลิตที่มีผลผลิตหดตัวในป 2566 ไดแก สาขาการผลิตผลิตภัณฑยางและพลาสติก และการซอม
และการติดต้ังเครื่องจักรและอุปกรณที่ผลผลิตหัดตัวลงรอยละ 1.43 และ 14.30 ตามลําดับ

การขยายตัวของระดับผลผลิต MSME ในป 2566 เมื่อพิจารณารายขนาดธุรกิจ พบวา ผูประกอบการขนาด Micro 
มีระดับผลผลิตเพิ่มข้ึนมากสุด รอยละ 30.70 รองลงมาเปน ผูประกอบการขนาด Small เพิ่มขึ้นรอยละ 17.12 และ 
ผูประกอบการขนาด Medium เพิ่มขึ้นรอยละ 9.16 สอดคลองกับการเติบโตในมูลคาผลิตภัณฑมวลรวม MSME (GDP 
MSME) ที่ผูประกอบการทุกขนาดมีการขยายตัวในป 2566 โดยผูประกอบการขนาด Micro และ Small ขยายตัว
ไดดีกวาผูประกอบการขนาด Medium เชนเดียวกัน ซึ่งสะทอนถึงการฟนตัวในผูประกอบการขนาด Micro และ Small 
ที่ฟนตัวไดดีกวา แมยังมีมูลคาเพ่ิมการผลิตตํ่ากวาผูประกอบการขนาด Medium สวนหนึ่งดวยขนาดธุรกิจที่เล็กกวา 
จึงมีความคลองตัวในการปรับเปลี่ยนธุรกิจทั้งชนิดสินคาและบริการ พื้นที่จําหนาย รวมถึงโครงสรางธุรกิจ ไดดีกวาธุรกิจ
ขนาดใหญกวา ซ่ึงในสวนนี้ หากธุรกิจขนาดยอมไดรับการสงเสริมในการสรางมูลคาเพิ่มการผลิตสินคาและบริการ 
การเพิ่มขึ้นของระดับผลผลิตดังกลาวจะยิ่งชวยเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศไดมากขึ้นตามมาดวยเชนกัน

ท่ีมา : รายงานสถานการณ์ MSME ประจําปี 2566 งานพัฒนาเครื่องชีว้ดัและสถานการณ์ MSME รายสาขา (MSME Sectoral Indicator)

ตารางท่ี 3.4 ดัชนีผลผลิต MSME รายสาขา กลุมธุรกิจการเกษตร ป 2566 
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การประมงและการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้า (TSIC 03) 
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การผลิตถานโคก และผลิตภัณฑจากการกลั่น
ปโตรเลียม (TSIC 19) 
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การผลิตผลิตภัณฑยางและพลาสติก (TSIC 22) 

การซอม และการตดิตัง้เคร่ืองจักรและอปุกรณ (TSIC 33)
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ภาพที่ 3.2 ดัชนีผลผลิต MSME รายขนาดธุรกิจ ป 2566

โดยนโยบายภาครัฐทีช่วยสงเสรมิการสรางมูลคาเพิม่การผลติสนิคาและบรกิารใหแกผูประกอบการ MSME เชน 1) สงเสรมิ
การแปรรูปสินคา การพัฒนาบรรจุภัณฑใหตอบโจทยลูกคาในปจจุบันมากขึ้น เพื่อยกระดับราคาสินคาและเพิ่มมูลคาเพิ่ม
ของสนิคา 2) สงเสรมิการสรางสรรคสนิคาใหม ๆ  ทีต่างจากสนิคาในทองตลาด เพ่ือดงึดูดความสนใจของลกูคา และสามารถ
ยกระดับราคาใหสูงกวาในทองตลาดได 3) ยกระดับบริการใหมีความแตกตางจากคูแขง รวมถึงตอบสนองความตองการ
ลูกคาในปจจุบันมากข้ึน และ 4) สงเสริมชองทางการขายใหสามารถขายผูบริโภคไดโดยตรงทั้งตลาดในประเทศและ
ตางประเทศ เพื่อใหผูประกอบการไดรับกําไรสวนเพิ่ม และมีมูลคาเพิ่มสินคามากขึ้น เปนตน 

อยางไรก็ดี เมื่อพิจารณาในรายสาขาและรายขนาด พบวา ผูประกอบการขนาด Micro และขนาด Small มีการขยายตัว
ของระดับผลผลิตภาคการผลิต การคา และการบริการ ไดดีกวาภาคธุรกิจการเกษตร เชนเดียวกับภาพรวมผลผลิต 
MSME รายสาขาธุรกิจดังกลาวมาในขางตน 

ขณะเดียวกัน ผูประกอบการขนาด Medium กลับมีลักษณะการเติบโตในรายสาขาที่ตางออกไป กลาวคือ ผูประกอบการ
ขนาด Medium มีระดับผลผลิตขยายตัวในภาคธุรกิจการเกษตร การคาและบริการ และผลผลิตหดตัวในภาคการผลิต 
ดังแสดงในตาราง ซึ่งลักษณะการหดตัวของผลผลิตภาคการผลิตรอยละ 3.61 ในกลุมผูประกอบการขนาด Medium 
เปนไปในทิศทางเดียวกับระดับผลผลิตภาคการผลิต รวมทั้งประเทศท่ีรวมผูประกอบการขนาดใหญ ซ่ึงสะทอนจาก
ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม ป 2566 ท่ีลดลงรอยละ 3.77 (สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 2567) อันแสดงไดวา
ผูประกอบการขนาด Medium มีโครงสรางการผลิต ลักษณะการแขงขัน หรือคุณลักษณะอื่น ๆ ใกลเคียงกับภาพรวม
ผูประกอบการทั้งประเทศ ดังนั้น มาตรการสงเสริมผูประกอบการ MSME ตองแยกกลุมกันระหวาง 1) ผูประกอบการ
ขนาด Medium และ 2) กลุมผูประกอบการขนาด Micro และ Small เพื่อใหการสงเสริมผูประกอบการแตละกลุม
มีความเหมาะสมและเฉพาะเจาะจง ตรงกับลักษณะการดําเนินกิจการของแตละกลุมยิ่งขึ้น  

ท่ีมา : รายงานสถานการณ์ MSME ประจําปี 2566 งานพัฒนาเครื่องชีว้ดัและสถานการณ์ MSME รายสาขา (MSME Sectoral Indicator)

ดัชนีผลผลิต MSME รายขนาดธุรกิจ ป 2566
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ดัชนี %YoY
ดัชนี
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คาถวง
น้ำหนัก
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ท่ีมา : รายงานสถานการณ์ MSME ประจําปี 2566 งานพัฒนาเครื่องชีว้ดัและสถานการณ์ MSME รายสาขา (MSME Sectoral Indicator)

ตารางที่ 3.6 ดัชนีผลผลิต MSME รายขนาดธุรกิจ ป 2566 



ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)
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การคาระหวางประเทศของ MSME

4.1 มูลคาการคาระหวางประเทศของ MSME ป 2566 

ป 2566 MSME มีมูลคาสงออกสินคา 1,318,046.7 ลานบาท และเมื่ออยู
ในรูปดอลลารสหรัฐจะมีมูลคา 38,240.5 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนสัดสวน
ตอการสงออกรวมเทากับ 13.4% โดยเปนมูลคาการสงออกของวิสาหกิจ
รายยอย (Micro) 5,406.4 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนสัดสวน 1.9% วิสาหกิจ
ขนาดยอม (SE) 11,449.6 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนสัดสวน 4.0% และ
วิสาหกิจขนาดกลาง (ME) 21,384.4 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนสัดสวน 7.5%

การสงออกของ MSME ป 2566

มูลคาและอัตราการขยายตัวของการสงออก ป 2560 - 2566

มูลคาสงออกจําแนกตามขนาดวิสาหกิจ ป 2566 
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มูลคาสงออกรวม มูลคาสงออก MSME สงออก ประเทศ (yoy%) สงออก MSME (yoy%)
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ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

สําหรับการขยายตัวของมูลคาสงออกรวมทั้งประเทศในป 2566 ลดลงจากปกอน 1.0% ขณะที่มูลคาการสงออก
ของ MSME ขยายตัวจากปกอนถึง 26.3% เม่ือเปรียบเทียบกับในชวงกอนเกิดสถานการณการแพรระบาดของ 
โควิด-19 (ป 2560 – 2562) พบวา มูลคาการสงออกของ MSME กลับมาฟนตัวและมีอัตราการขยายตัวโดยเฉลี่ย 
ป 2563 – 2566 มากกวาคาเฉลี่ยในชวงกอนสถานการณโควิด-19 

เมื่อพิจารณาตามขนาดวิสาหกิจ พบวาการขยายตัวของมูลคาการสงออกของ MSME มาจากการขยายตัวของมูลคา
สงออกโดยวิสาหกิจขนาดกลางและวิสาหกิจขนาดยอมท่ีขยายตัว 356.4% และ 161.0% ตามลําดับ โดยเฉพาะ 
การสงออกสินคาในกลุมอุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ กลุมเครื่องจักรและอุปกรณ และกลุมผลไมสด ขณะที่มูลคา
การสงออกของ Micro ลดลง 72.4% 

ดานตลาดสงออกหลักของ MSME 5 ลําดับแรก ไดแก อาเซียน สหรัฐฯ จีน ญี่ปุน และ สหภาพยุโรป ที่มีมูลคาสงออก
คิดเปนสัดสวน 72.4% ของมูลคาสงออกรวมของ MSME พบวา ขยายตัวไดในทุกตลาดหลัก โดยเฉพาะสหรัฐฯ และ 
จีน ที่ขยายตัว 66.0% และ 32.6% ตามลําดับ ขณะที่ตลาดอาเซียน ญี่ปุน และ สหภาพยุโรป ขยายตัวได 4.3% 
7.4% และ 8.8% ตามลําดับ

25

อัตราการขยายตัวของมูลคาสงออก ตามขนาดวิสาหกิจ ป 2566
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สินคาสงออกสําคัญของ MSME 10 ลําดับแรกป 2566 ขยายตัวไดทุกกลุม โดยสินคาที่ขยายตัวไดในอัตราที่สูง ไดแก 
อุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ ของปรุงแตงจากเนื้อสัตว ปลา สัตวนํ้า อัญมณีและเครื่องประดับ และ ผลไมสด

อัตราการขยายตัวของมูลคาการสงออก MSME ตามตลาดสําคัญ ป 2566
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ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

กลุมสินคาสงออกHS code MSME
(M.USD)

Total
(M.USD)

HS85 อุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ

HS71 อัญมณีและเครื่องประดับ

HS17 นํ้าตาลและของทําจากนํ้าตาล

HS08 ผลไมสด

HS84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

HS44 ไมและของทําดวยไม ถานไม

HS39 พลาสติกและผลิตภัณฑพลาสติก

HS87 ยานยนตและชิ้นสวนยานยนต

HS73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

HS16 ของปรุงแตงจากเนื้อสัตว ปลา สัตวนํ้า

 6,545.7

4,682.6

3,161.4

2,876.0

1,986.0

1,220.2

1,214.3

1,086.9

998.2

801.1

49,982.2

14,787.3

4,575.6

6,989.5

40,787.4

3,339.4

13,123.4

34,840.8

5,518.8

6,470.1

MSME Export
(yoy%)

MSME Share
by Categories

106.9%

28.3%

14.6%

21.1%

13.8%

18.9%

3.4%

14.9%

13.5%

100.7%

13.1%

31.7%

69.1%

41.1%

4.9%

36.5%

9.3%

3.1%

18.1%

12.4%
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ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : ฝ่ายวเิคราะหส์ถานการณ์และเตือนภัยทางเศรษฐกิจ สสว.

ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : ฝ่ายวเิคราะหส์ถานการณ์และเตือนภัยทางเศรษฐกิจ สสว.

MSME มีมูลคานําเขาในป 2566 เทากับ 1,414,028.1 ลานบาท และเมื่ออยูในรูปดอลลารสหรัฐจะมีมูลคา 40,509.1 
ลานเหรียญสหรัฐ โดย MSME คิดเปนสัดสวนตอการนําเขารวมเทากับ 14.0% โดยเปนมูลคาการนําเขาของวิสาหกิจ
รายยอย (Micro) 6,209.5 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนสัดสวน 2.2% วิสาหกิจขนาดยอม (SE) 12,460.4 ลานเหรียญสหรัฐ 
คิดเปนสัดสวน 4.3% และ วิสาหกิจขนาดกลาง (ME) 21,839.2 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนสัดสวน 7.5%

มูลคานําเขารวมทั้งประเทศในป 2566 ลดลง 3.7% ตามการลดลงของมูลคาสงออกรวม ขณะที่มูลคานําเขาของ MSME 
ขยายตัวจากปกอน 17.3% สอดคลองกับการขยายตัวของการสงออก โดยเปนการขยายตัวของการนําเขาสินคาวัตถุดิบ
และสินคาขั้นกลางเปนหลัก

สําหรับแหลงนําเขาสําคัญของ MSME พบวาขยายตัวในทุกแหลง โดยเฉพาะการนําเขาจากจีนที่มีสัดสวนถึง 46.7% 
ของการนําเขารวมของ MSME มมูีลคานําเขาขยายตวั 28.2% รองลงมา ไดแก กลุมอาเซยีนขยายตวั 4.2% และสหภาพยโุรป 
ขยายตัว 19.1% 

การนําเขาของ MSME ป 2566 

มูลคาและอัตราการขยายตัวของการนําเขา ป 2566

yoy% MUSD

มูลคานําเขารวม มูลคานําเขา MSME นําเขา ประเทศ (yoy%) นําเขา MSME (yoy%)

สัดสวนตอการ
นําเขารวม %

มูลคานําเขาจําแนกตามขนาดวิสาหกิจ ป 2566 

SE
12,460.4
4.3%

Micro
6,209.5
2.2%

ME
21,839.2
7.5%

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

86.0%

LE และอื่น ๆ
249,245.2

MSME
40,509.1
14.0%
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สําหรับสินคานําเขาสําคัญของ MSME ในป 2566 พบวา สวนใหญจะขยายตัวคอนขางมากในสินคากลุมวัตถุดิบ ไดแก 
ยานยนตและชิ้นสวนยานยนต อัญมณีและเครื่องประดับ อุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา 
และอุปกรณที่ใชในทางทัศนศาสตร เปนตน

การขยายตัวของการนําเขา MSME ตามแหลงนําเขาสําคัญ ป 2566

50

40

30

20

10

0

-10

-20

yoy%

ASEANCHINA USAJAPANEU-27 OTHERS

สัดสวน
การนําเขา

28.2

0.0
4.2

-5.6

19.1
8.5

3.1

19.6
9.9 8.0

-7.9-9.5

46.7% 12.3% 9.5% 7.6% 4.8% 19.1%

MSME Import Total Import

ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : ฝ่ายวเิคราะหส์ถานการณ์และเตือนภัยทางเศรษฐกิจ สสว.

ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

กลุมสินคานําเขาHS code MSME
(M.USD)

Total
(M.USD)

HS85 อุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ

HS84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

HS87 ยานยนตและชิ้นสวนยานยนต

HS71 อัญมณีและเครื่องประดับ

HS39 พลาสติกและผลิตภัณฑพลาสติก

HS73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

HS90 อุปกรณที่ใชในทางทัศนศาสตร 

HS72 เหล็กและเหล็กกลา

HS38 เคมีภัณฑเบ็ดเตล็ด

HS76 อะลูมิเนียมและของทําดวยอะลูมิเนียม

 5,537.5

5,275.7

3,056.2

2,992.7

2,208.7

2,101.0

1,328.5

1,048.2

977.2

922.2

58,672.4

30,910.5

14,750.0

13,567.1

9,808.2

7,833.6

6,647.0

12,106.5

5,859.7

4,587.8

MSME Import
(yoy%)

MSME Share
by Categories

21.6%

9.6%

191.0%

29.6%

1.7%

20.2%

18.4%

-1.0%

-6.8%

41.2%

9.4%

17.1%

20.7%

22.1%

22.5%

26.8%

20.0%

8.7%

16.7%

20.1%
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จํานวนผูสงออกและผูนําเขา MSME ป 2566

ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

แนวโนมการคาระหวางประเทศของ MSME ป 2567

สสว. ประมาณการอัตราการขยายตัวมูลคาการสงออกของ MSME ในป 2567 จะขยายตัวไดอยูระหวาง 8% - 10% 

จํานวน MSME สงออก

22,409 ราย 
• คิดเปน 63.1% ของจํานวนผูสงออกรวม
     เพิ่มขึ้นจากปกอน 724 ราย (+3.3%)
• มูลคาสงออกเฉลี่ย 58.8 ลานบาท/ราย 
     เพิ่มขึ้นจากปกอนเฉลีย่ 10 ลานบาท/ราย

ME
7,382
20.8%

SE
11,406
 32.1%จํานวน

ผูสงออก
ป 2566

Micro
3,641
10.2%

จํานวน MSME นําเขา

47,573 ราย 
• คิดเปน 54.2% ของจํานวนผูนําเขารวม
     เพิ่มขึ้นจากปกอน 308 ราย (+0.7%)
• มูลคานําเขาเฉลี่ย 29.7 ลานบาท/ราย 
     เพิ่มขึ้นจากปกอนเฉลีย่ 3.7 ลานบาท/ราย

ME
12,129
13.8%

SE
27,223
 31.0%จํานวน

ผูนําเขา
ป 2566

Micro
8,221
9.4%

แนวโนมการเติบโตของ
มูลคาสงออกและนําเขาของ 
MSME ชะลอตัวจากฐานที่
สงูในป 2566 รวมทัง้ประเทศ  
คูคาสําคัญมีการลดการ  
นําเขาสินคาหลายรายการ

คาเงินบาทเฉล่ียในป 2567 
มีแนวโนมออนคาลงจาก 
คาเฉลี่ยในป 2566 โดยมีคา
อยูระหวาง 36.0 - 36.5 บาท 
ตอดอลลารสหรัฐ

สินคาสงออกของ MSME ที่ยัง  
มีแนวโนมเติบโตตอเนื่องจาก 
ป 2566 ไดแก อุปกรณไฟฟา
และสวนประกอบ อัญมณีและ
เครือ่งประดบั เครื่องจักรและ
อุปกรณ และเนื้อสัตวแปรรูป

มูลคาการนําเขาของ MSME 
ป 2567 มีแนวโนมชะลอตัว
จากปกอนเชนเดยีวกบัมลูคา
การสงออก

LE และอื่น ๆ
13,124
36.9%

LE และอื่น ๆ
40,261
45.8%

จํานวนผูสงออก MSME ป 2566 
เพิ่มขึ้นจากป 2565 ในทุกขนาดธุรกิจ 

มูลคาสงออก
เฉลี่ยตอรายของ MSME ป 2566
เพิ่มขึ้นจากป 2565 ทุกขนาดธุรกิจ

Micro
SE
ME
LE และอื่น ๆ
Total

2022
3,157

11,253
7,295

13,092
34,797

2023
3,641

11,406
7,382

13,124
35,553

2022
29.8
25.5
93.2

678.6
285.8

2023
51.2
34.6
99.8

647.0
275.9

Exporters Export Value/ Exporter
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ลาว       มาเลเซีย

กัมพูชาเมียนมา

4.2 การคาชายแดน MSME ไทย ประจําป 2566
และแนวโนมการคาชายแดน MSME ไทย ไตรมาสที่ 1/2567 

การสงออกการคาชายแดนของ MSME ป 2566 ในภาพรวมมีมูลคา 4,654.7 MUSD 
เพิ่มข้ึนจากปกอนรอยละ 8.5 หากพิจารณาเปนรายประเทศ พบวา ป 2566 ประเทศ
ท่ีไทยสงออกชายแดนสูงสุด ไปยังประเทศลาว รองลงมาเปนประเทศมาเลเซีย 
ตามมาดวยประเทศเมียนมาและประเทศกัมพูชา ตามลําดับ โดยเปนการสงออกสินคา
ผานแดนจากชายแดนทั้ง 4 ประเทศ พบวา มีมูลคาการสงออกผานแดนอยูที่ 1,690.4 
MUSD คิดเปนรอยละ 36.3 ของการสงออกชายแดนของ MSME ไทย

ดานการนําเขาชายแดนของ MSME ไทย ป 2566 ในภาพรวมมีมูลคา 3,576.0 MUSD 
เพิ่มข้ึนจากปกอนรอยละ 29.6 หากพิจารณาเปนรายประเทศ พบวา ในป 2566 
ประเทศที่ไทยมีการนําเขาชายแดนสูงสุดไปยังประเทศลาว รองลงมาเปนการนําเขา
จากประเทศมาเลเซีย ตามมาดวยประเทศเมียนมาและประเทศกัมพูชา ตามลําดับ 

สรุปภาพรวมการคาชายแดนของ MSME ไทย ป 2566 พบวา ประเทศไทยเกินดุลการคาชายแดนอยูที่ 1,078.7 MUSD 
โดย MSME ไทยเกินดุลการคาชายแดน 3 ประเทศ ไดแก มาเลเซีย เมียนมา และกัมพูชา มีเพียงประเทศลาวเทานั้น 
ที่ไทยขาดดุลการคาชายแดน

การสงออกทางชายแดนของ MSME ไทย ป 2566 มีมูลคารวม 4,654.7 MUSD คิดเปนรอยละ 12.2 ของการสงออก
ทัง้หมดของ MSME ป 2566 สวนการนําเขาทางชายแดนของ MSME ป 2566 มมีลูคา 3,576.0 MUSD คดิเปนรอยละ 8.8 
ของการนําเขาทั้งหมดของ MSME ป 2566 ซึ่งการคาชายแดนของ MSME ยังเกินดุลการคาอยู

หากพิจารณามูลคาการคาชายแดน ป 2566 เปนรายประเทศ พบวา MSME ไทยมีการสงออกและนําเขาทางชายแดน 
ไปยังประเทศลาวสูงที่สุด รองลงมาเปน มาเลเซีย เมียนมา และกัมพูชา ตามลําดับ 

ภาพรวมสถานการณการคาชายแดน MSME ไทย ป 2566

ประเทศที่สงออกและ
นําเขาชายแดนสูงสุด

การคาชายแดน MSME ไทย ป 2566

ท่ีมา : กรมศุลกากร 
ประมวลผล : สาํนักงานสง่เสรมิวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

มูลคาการสงออกของ MSME ป 2566
จําแนกการสงออกชายแดนตามขนาดวิสาหกิจ

มูลคาการนําเขาของ MSME ป 2566
จําแนกการนําเขาชายแดนตามขนาดวิสาหกิจ

นําเขา
36,933.07 MUSD

(91.2%)

สงออก
33,585.81 MUSD

(87.8%)
สงออกชายแดน
4,654.69 MUSD

(12.2%)

นําเขาชายแดน
3,576.03 MUSD

(8.8%)
SE
1,346.85 MUSD 
(3.5%)

Micro
823.73 MUSD
(2.2%)

ME
2,484.11 MUSD
(6.5%)

SE
1,327.97 MUSD 
(3.3%)

Micro
1,058.99 MUSD
(2.6%)

ME
1,189.07 MUSD
(2.9%)

1 2

3 4
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มูลคาการสงออกชายแดน MSME ไทย ไตรมาสท่ี 1/2564 ถึงไตรมาสที่ 1/2567

2,146.1 M$
ในประเทศ 1,000.0 M$
ผานแดน 1,146.1 M$
    35.0% YOY

1,060.3 M$
ในประเทศ 520.8 M$
ผานแดน 539.5 M$
    10.8% YOY

790.0 M$
ในประเทศ 786.6 M$

ผานแดน 3.4 M$
    10.7% YOY

658.3 M$
ในประเทศ 656.8 M$

ผานแดน 1.5 M$
    5.2% YOY

2,185.7 M$
   72.9% YOY

766.3 M$
   0.2% YOY

378.1 M$
    21.0% YOY

245.7 M$
    2.0% YOY

ลาว

มาเลเซีย

กัมพูชา

เมียนมา

โดยหากเปรียบเทียบการสงออกของ MSME ไทยเปนรายไตรมาส ตั้งแตไตรมาสที่ 1/2564 ถึงไตรมาสท่ี 4/2566 นั้น 
พบวา การสงออกชายแดนไปยังลาวพุงสูงขึ้นในชวงไตรมาสที่ 2/2566 อันเนื่องมาจากเสนทางรถไฟลาว-จีน เริ่มเปด
ใหบริการตั้งแต 3 ธันวาคม 2564 สงผลใหสามารถขนสงสินคาประเภท ผัก ผลไม อาหารสด ไดรวดเร็วขึ้น ทําใหไทย
มีชองทางในการขนสงสินคาผานแดนไปยังจีนโดยผานทางดานชายแดนของประเทศลาวไดมากขึ้น แตถึงกระน้ัน 
แนวโนมการสงออกสินคาชายแดนของ MSME ไทยไตรมาสที่ 3 และไตรมาสที่ 4/2566 ไปยังลาวมีแนวโนมลดลง 
จากเหตุของสถานการณทางเศรษฐกิจของลาวเปนสําคัญ

***หมายเหตุ ไตรมาสท่ี 1/2567 เป็นการประมาณการโดยใชค้่าเฉลี่ยของไตรมาสท่ี 1 ปี 2564 2565 และ 2566 มาหาค่าประมาณการของไตรมาสท่ี 1/2567

ขาดดุล 39.6 M$

เกินดุล 294.0 M$

เกินดุล 411.9 M$

เกินดุล 412.6 M$

MSME สงออก MSME นําเขา

หนวย : MUSD
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สินคาสงออกไปยังชายแดนในภาพรวม 4 ประเทศ เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

มูลคาการสงออกชายแดน
ของ MSME ไทยป 2566 4,654.7 MUSD
เพิ่มข้ึนจากชวงเดียวกันของปกอน 8.5%
มูลคาการนําเขาชายแดน
ของ MSME ไทยป 2566 3,283.7 MUSD
เพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอน 19.1%

        ลาว 

 2,146.1 

      มาเลเซีย

   1,060.3 

กัมพูชา

658.3

เมียนมา

790.0 35.0%
10.8%

การสงออก
รายประเทศ

ป 2566
(MUSD)  

สินคาที่ MSME ไทย
สงออกมากท่ีสุด

จําแนกตามมูลคา 
(MUSD) 

ประเทศไทย
เกินดุล
1,371.0

MUSD

ไมและของทําดวยไม
ถานไม (HS 44)  
451.4 MUSD 

อุปกรณไฟฟาและ
สวนประกอบ (HS 85) 

524.9 MUSD

ผลไมและลูกนัต
ที่บริโภคได (HS 08) 

687.8 MUSD

กลุมสินคาสงออกHS code มูลคา (MUSD)

08 ผลไมและลูกนัตที่บริโภคได

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

44 ไมและของทําดวยไม ถานไม

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

17 นํ้าตาลและขนมทําจากนํ้าตาล

87 ยานยนตและสวนประกอบ

39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

22 เครื่องดื่ม สุรา นํ้าสมสายชู

40 ยางและของทําดวยยาง

 687.8

524.9

451.4

271.7

230.3

219.2

157.4

142.7

139.8

117.8
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ป 2566 ภาพรวมยงัเผชญิความทาทายทางดานเศรษฐกจิ อตัราเงนิเฟอทีพุ่งสงูสงผลตอคาครองชพี ตนทนุทางธรุกจิในลาว 
และปญหากับดักหนี้ซึ่งสวนมากเปนหนี้กับประเทศจีน รวมทั้งขาดแคลนกําลังแรงงานทําใหคนลาวมีความเสี่ยงอยูในภาวะ
ยากจนมากขึ้น ภาพรวมป 2566 ดานสงออกและนําเขาชายแดนของไทยกับประเทศลาวเพิ่มขึ้นทั้ง 2 ดานจากปกอนหนา 
สวนหนึง่อาจเปนผลจากการขนสงผานเสนทางรถไฟไปยงัจนีไดสะดวกขึน้จากรถไฟจีน-ลาว โดยสนิคาที ่MSME ไทยสงออก
มากทีสุ่ดจําแนกตามมูลคา 3 ลําดบัแรก ไดแก ผลไมและลูกนตัทีบ่รโิภคได (HS 08) มลูคา 604.0 MUSD รองลงมาเปนอปุกรณ
ไฟฟาและสวนประกอบ (HS 85) มูลคา 400.0 MUSD และนํ้าตาลและขนมทําจากนํ้าตาล (HS 17) มีมูลคา 191.9 MUSD 

ประเทศลาว 

        ลาว 

 2,185.9 

      มาเลเซีย

  766.3 

กัมพูชา

245.7

เมียนมา

378.172.9% 0.2%

การนําเขา
รายประเทศ

ป 2566
(MUSD)  

สินคาที่ MSME ไทย
นําเขามากที่สุด

จําแนกตามมูลคา 
(MUSD) 

เคมีภัณฑ
เบ็ดเตล็ด (HS 38) 

312.6 MUSD 

พืชผักรวมทั้งรากและหัว
บางชนิดที่บริโภคได (HS 07) 

457.7 MUSD

อุปกรณไฟฟาและ
สวนประกอบ (HS 85) 

590.8 MUSD

สินคานําเขาจากชายแดนในภาพรวม 4 ประเทศ เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

วิเคราะหการคาชายแดน รายประเทศ

กลุมสินคานําเขาHS code มูลคา (MUSD)

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

07 พืชผักรวมทั้งรากและหัวบางชนิดที่บริโภคได

38 เคมีภัณฑเบ็ดเตล็ด

08 ผลไมและลูกนัตที่บริโภคได

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

10 ธัญพืช

39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

62 เครื่องแตงกายและของที่ใชประกอบกับ
 เครื่องแตงกาย ที่ไมไดถักแบบนิตหรือแบบโครเชต
61 เครื่องแตงกายและของที่ใชประกอบกับ
 เครื่องแตงกาย ถักแบบนิตหรือแบบโครเชต
73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

 590.8

457.7

312.6

209.3

208.1

177.2

154.0

113.3

112.5

102.9
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สวนดานการนําเขา MSME ไทย นําเขาสูงที่สุด 3 อันดับแรกตามมูลคา ไดแก อุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ (HS 85) 
มีมลูคา 429.4 MUSD เคมภีณัฑเบ็ดเตลด็ (HS 38) มลูคา 304.5 MUSD และพชืผกัรวมทัง้รากและหวับางชนดิทีบ่ริโภคได 
(HS 07) มลูคา 255.2 MUSD หากพจิารณาเปนรายดานชายแดน พบวา ดานชายแดนที ่MSME ไทยสงออกมลูคาสงูทีส่ดุ 
3 อนัดบัแรก อยูทีด่านศลุกากรมกุดาหาร (ศภ.2) จ.มกุดาหาร ดานศลุกากรนครพนม (ศภ.2) จ.นครพนม และดานศลุกากร
หนองคาย (ศภ.2) จ.หนองคาย ซึง่มมีลูคา 701.9 595.7 และ 445.4 MUSD ตามลําดับ สวนดานชายแดนที ่MSME ไทย
นําเขามูลคาสูงที่สุด 3 อันดับแรก ไดแก ดานศุลกากรมุกดาหาร (ศภ.2) จ.มุกดาหาร ดานศุลกากรนครพนม (ศภ.2) 
จ.นครพนม และดานศุลกากรเชียงของ (ศภ.3) จ.เชียงราย ซึ่งมีมูลคา 961.6 485.0 และ 241.8 MUSD ตามลําดับ

สินคาสงออกไปยังชายแดนประเทศลาว เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

สินคานําเขาจากชายแดนประเทศลาว เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

กลุมสินคานําเขาHS code มูลคา (MUSD)

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

38 เคมีภัณฑเบ็ดเตล็ด

07 พืชผักรวมทั้งรากและหัวบางชนิดที่บริโภคได

08 ผลไมและลูกนัตที่บริโภคได

62 เครื่องแตงกายและของที่ใชประกอบกับ
 เครื่องแตงกาย ที่ไมไดถักแบบนิตหรือแบบโครเชต
61 เครื่องแตงกายและของที่ใชประกอบกับ
 เครื่องแตงกาย ถักแบบนิตหรือแบบโครเชต
39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

74 ทองแดงและของทําดวยทองแดง

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

64 รองเทา รวมทั้งสวนประกอบ

429.4

304.5

255.2

185.7

110.9

108.5

85.7

57.1

54.5

429.4

กลุมสินคาสงออกHS code มูลคา (MUSD)

08 ผลไมและลูกนัตที่บริโภคได

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

17 นํ้าตาลและขนมทําจากนํ้าตาล

87 ยานยนตและสวนประกอบ

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

44 ไมและของทําดวยไม ถานไม

73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา
27 เชื้อเพลิงที่ไดจากแร นํ้ามันแรและ
 ผลิตภัณฑที่ไดจากการกลั่น
39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

21 ของปรุงแตงเบ็ดเตล็ดที่บริโภคได

604.0

400.0

191.9

143.7

104.7

68.3

53.6

52.9

51.6

35.6
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ประเทศมาเลเซีย 

ป 2566 การคาชายแดนระหวางไทย-มาเลเซยี ลดลงจากปกอนทัง้ทางดานนําเขาและสงออก ซึง่สวนทางกบัประเทศลาว
ที่ไทยนําเขาและสงออกเพิ่มมากขึ้น โดยสวนใหญเปนสินคาผานแดนจากจีนขนสงผานลาวเพื่อมายังประเทศไทย 
จึงอาจเปนผลที่ทําใหการนําเขาจากประเทศมาเลเซียลดลง สินคาที่ MSME ไทยสงออกโดยมีมูลคาสูงสุด 3 ลําดับแรก 
ไดแก ไมและของทําดวยไม ถานไม (HS 44) มูลคา 377.2 MUSD รองลงมาเปนสินคาประเภทผลไมและลูกนัตที่บริโภคได 
(HS 08) มูลคา 71.8 MUSD และสินคาประเภทเครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ (HS 84) มูลคา 61.3 MUSD 

สินคาสงออกไปยังประเทศลาว จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

สินคานําเขาจากประเทศลาว จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

ดานศุลกากรมุกดาหาร (ศภ.2)

ดานศุลกากรนครพนม (ศภ.2)

ดานศุลกากรหนองคาย (ศภ.2)

ดานศุลกากรเชียงแสน (ศภ.3)

ดานศุลกากรชองเม็ก (ศภ.2)

ดานศุลกากรทุงชาง (ศภ.3)

ดานศุลกากรบึงกาฬ (ศภ.2)

ดานศุลกากรทาลี่ (ศภ.2)

สํานักงานศุลกากรชั่วคราว
จุดผานแดนถาวรภูดู

ดานศุลกากรเชียงคาน (ศภ.2)

ดานศุลกากรเขมราฐ (ศภ.2)

จังหวัดมุกดาหาร

จังหวัดนครพนม

จังหวัดหนองคาย

จังหวัดเชียงราย

จังหวัดอุบลราชธานี

จังหวัดนาน

จังหวัดบึงกาฬ

จังหวัดเลย

จังหวัดอุตรดิตถ

จังหวัดเลย

จังหวัดอุบลราชธานี

701.9

595.7

445.4

155.0

144.5

49.9

24.8

24.7

2.3

0.9

0.8

อุปกรณไฟฟา นํ้าตาล

ผลไม เช้ือเพลิงที่ไดจากแร

ผลไม เครื่องจักรและอุปกรณ

ยานยนตและสวนประกอบ เคร่ืองดื่ม สุรา

เครื่องจักรและอุปกรณ พลาสติกและ
ของที่ทําดวยพลาสติก

เครื่องจักรและอุปกรณ อุปกรณไฟฟา

ยานยนตและสวนประกอบ ปุย

เชื้อเพลิงที่ไดจากแร เครื่องจักรและอุปกรณ

เชื้อเพลิงท่ีไดจากแร อาหารสัตว

ยานยนตและสวนประกอบ เคมีภัณฑอินทรีย

เครื่องจักรและอุปกรณ ตะกั่ว

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

ดานศุลกากรมุกดาหาร (ศภ.2)

ดานศุลกากรนครพนม (ศภ.2)

ดานศุลกากรเชียงของ (ศภ.3)

ดานศุลกากรชองเม็ก (ศภ.2)

ดานศุลกากรหนองคาย (ศภ.2)

ดานศุลกากรทาลี่ (ศภ.2)

ดานศุลกากรบึงกาฬ (ศภ.2)

ดานศุลกากรเชียงแสน (ศภ.3)

ดานศุลกากรทุงชาง (ศภ.3)

ดานศุลกากรเชียงคาน (ศภ.2)

ดานศุลกากรเขมราฐ (ศภ.2)

จังหวัดมุกดาหาร

จังหวัดนครพนม

จังหวัดเชียงราย

จังหวัดอุบลราชธานี

จังหวัดหนองคาย

จังหวัดเลย

จังหวัดบึงกาฬ

จังหวัดเชียงราย

จังหวัดนาน

จังหวัดเลย

จังหวัดอุบลราชธานี

1,048.9
 

521.9
 

281.8

117.6

107.8

54.9

33.1

11.6

5.2

2.0

1.1

อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ 
เคมีภัณฑเบ็ดเตล็ด

อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ 
เครื่องแตงกายที่ไมไดถักแบบนิตหรือโครเชต

ผัก ผลไม

ผัก ผลไม ชากาแฟ

เคมภีณัฑเบด็เตลด็ ของทําดวยเหล็กหรอืเหลก็กลา

ผัก ธัญพืช

ผัก ธัญพืช

เหล็กและเหล็กกลา เมล็ดธัญพืช

เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ ธัญพืช

ผลิตภัณฑแร เมล็ดธัญพืช

ผลิตภัณฑแร
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แตหากพิจารณามูลคาการนําเขาของ MSME ไทยสูงที่สุด 3 อันดับแรก พบวาเปนสินคาประเภทอุปกรณไฟฟาและ 
สวนประกอบ (HS 85)  มีมูลคา 149.9 MUSD รองลงมาเปนเครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ (HS 84) มูลคา 131.4 
และพลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก (HS 39) มูลคา 67.7 MUSD หากพิจารณารายดานชายแดน พบวา ดานชายแดน
ที ่MSME ไทยสงออกมลูคาสงูทีส่ดุ 3 อนัดบัแรก คอื ดานศลุกากรสะเดา (ศภ.4) จ.สงขลา ดานศลุกากรปาดงัเบซาร (ศภ.4) 
จ.สงขลา และดานศุลกากรสตูล (ศภ.4) จ.สตูล มีมูลคา 638.8 350.8 และ 26.4 MUSD ตามลําดับ สวนดานชายแดนที่ 
MSME ไทยนําเขามูลคาสูงท่ีสุด 3 อันดับแรก ไดแก ดานศุลกากรสะเดา (ศภ.4) จ.สงขลา ดานศุลกากรปาดังเบซาร 
(ศภ.4) จ.สงขลา และดานศุลกากรสตูล (ศภ.4) จ.สตูล ซึ่งมีมูลคา 570.22 78.25 และ 25.85 MUSD ตามลําดับ

สินคาสงออกไปยังชายแดนประเทศมาเลเซีย เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

สินคานําเขาจากชายแดนประเทศมาเลเซีย เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

กลุมสินคานําเขาHS code มูลคา (MUSD)

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

88 อากาศยาน ยานอวกาศ และสวนประกอบ

21 ของปรุงแตงเบ็ดเตล็ดที่บริโภคได

89 เรือและสิ่งกอสรางลอยนํ้า

48 กระดาษและกระดาษแข็ง

90 อุปกรณที่ใชในทางทัศนศาสตร 

44 ไมและของทําดวยไม ถานไม

149.9

131.4

67.7

40.2

31.9

28.6

25.2

25.2

24.4

21.3

กลุมสินคาสงออกHS code มูลคา (MUSD)

44 ไมและของทําดวยไม ถานไม

08 ผลไมและลูกนัตที่บริโภคได

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

40 ยางและของทําดวยยาง

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

07 พืชผักรวมทั้งรากและหัวบางชนิดที่บริโภคได

87 ยานยนตและสวนประกอบ

02 เนื้อสัตวและสวนอ่ืนของสัตวที่บริโภคได

89 เรือและสิ่งกอสรางลอยนํ้า

377.2

71.8

61.3

59.2

51.7

44.9

35.9

33.7

32.8

26.0
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ในป 2566 ปญหาความไมสงบภายในประเทศ สงผลกระทบอยางมากตอเศรษฐกิจของเมียนมา ทําใหกระทบตอมูลคา
การคาชายแดนไทย-เมียนมาลดลงไปดวย รวมทั้งกระทบในดานการขนสงสินคาเขาไปยังเมียนมาที่มีตนทุนที่สูงขึ้น 
จากเหตุการณความไมสงบในประเทศ และชวงหลังของป 2566 เมียนมาขาดแคลนนํ้ามันภายในประเทศ อันเนื่องมาจาก
รัฐบาลไมมีเงินดอลลารที่จะไปซื้อนํ้ามัน จึงอาจเปนเหตุที่ทําใหไทยสงออกสินคาประเภทนํ้ามันไปยังประเทศเมียนมา 
มากขึ้น เน่ืองจากสามารถใชเงินบาทในการซื้อนํ้ามันไดแทน สินคาที่ MSME ไทยสงออกมากที่สุดจําแนกตามมูลคา 
3 ลําดับแรก ไดแก เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ (HS 84) มูลคา 67.2 MUSD ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา 
(HS 73) มูลคา 46.5 MUSD และอุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ (HS 85) มูลคา 44.0 MUSD ดานการนําเขาของ 
MSME ไทย สินคาสวนใหญเปนอาหารสําหรับการบริโภค โดย 3 อันดับแรก ไดแก ธัญพืช (HS 10) มีมูลคา 157.0 
MUSD ปลา สัตวนํ้าจําพวกครัสตาเซีย (HS 03) มูลคา 34.3 MUSD และพืชผักรวมทั้งรากและหัวบางชนิดที่บริโภคได 
(HS 07) ซึ่งมีมูลคา 33.0 MUSD ตามลําดับ 

สินคาสงออกไปยังประเทศมาเลเซีย จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

สินคานําเขาจากประเทศมาเลเซีย จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

ดานศุลกากรสะเดา (ศภ.4)

ดานศุลกากรปาดังเบซาร (ศภ.4)

ดานศุลกากรสตูล (ศภ.4)

ดานศุลกากรบานประกอบ (ศภ.4)

ดานศุลกากรตากใบ (ศภ.4)

ดานศุลกากรเบตง (ศภ.4)

ดานศุลกากรสุไหง โก-ลก (ศภ.4)

จุดตรวจชายแดนบูเกะตา 
ดานศุลกากรสุไหง โก-ลก

ดานศุลกากรวังประจัน (ศภ.4)

จังหวัดสงขลา

จังหวัดสงขลา

จังหวัดสตูล

จังหวัดสงขลา

จังหวัดนราธิวาส

จังหวัดยะลา

จังหวัดนราธิวาส

จังหวัดนราธิวาส

จังหวัดสตูล

638.78

350.76

26.37

24.97

7.01

6.75

5.55

0.12

0.01

ไมและของทําดวยไม ผลไม

ไมและยาง รวมทั้งของที่ทําดวยไมและยาง

ผลิตภัณฑเซรามิก

ปลา สัตวนํ้าจําพวกครัสตาเซีย 
ยางและของทําดวยยาง

ยาสูบและผลิตภัณฑที่ใชแทนยาสูบ ของที่ทําจากหิน

ยางและของทําดวยยาง ผลไม

ของที่ปรุงแตงจากธัญพืช เครื่องจักรและอุปกรณ

ของที่ปรุงแตงจากธัญพืช

เครื่องจักรและอุปกรณ

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

ดานศุลกากรสะเดา (ศภ.4)

ดานศุลกากรปาดังเบซาร (ศภ.4)

ดานศุลกากรสตูล (ศภ.4)

ดานศุลกากรสุไหง โก-ลก (ศภ.4)

ดานศุลกากรวังประจัน (ศภ.4)

ดานศุลกากรบานประกอบ (ศภ.4)

ดานศุลกากรเบตง (ศภ.4)

ดานศุลกากรตากใบ (ศภ.4)

จังหวัดสงขลา

จังหวัดสงขลา

จังหวัดสตูล

จังหวัดนราธิวาส

จังหวัดสตูล

จังหวัดสงขลา

จังหวัดยะลา

จังหวัดนราธิวาส

 629.5 

 84.6 

 25.8 

 21.0 

 4.2 

 0.5 

 0.5 

 0.03 

อุปกรณไฟฟา คอมพิวเตอร และสวนประกอบ

เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ ผัก

เรือและส่ิงกอสรางลอยนํ้า

ไมและของทําดวยไม ถานไม 

เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

เคมีภัณฑอินทรีย

กากจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร

ประเทศเมียนมา  
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สินคาสงออกไปยังชายแดนประเทศเมียนมา เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

สินคานําเขาจากชายแดนประเทศเมียนมา เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

หากพิจารณาเปนรายดานชายแดน พบวา ดานชายแดนที่ MSME ไทยสงออกมูลคาสูงที่สุด 3 อันดับแรก อยูที่ 
ดานพรมแดนแมสอด (สะพานมิตรภาพไทย-พมา) จ.ตาก ดานศุลกากรระนอง (ศภ.1) จ.ระนอง และดานศุลกากร
แมสาย (ศภ.3) จ.เชียงราย ซึ่งมีมูลคา 467.2 183.9 และ 116.2 MUSD ตามลําดับ สวนดานชายแดนที่ MSME ไทย
นําเขามูลคาสูงที่สุด 3 อันดับแรก ไดแก ดานพรมแดนแมสอด (สะพานมิตรภาพไทย-พมา) จ.ตาก ดานศุลกากรระนอง 
(ศภ.1) จ.ระนอง และดานศุลกากรประจวบคีรีขันธ (ศภ.1) จ.ประจวบคีรีขันธ ซึ่งมีมูลคา 197.15 69.23 และ 47.09 
MUSD ตามลําดับ

กลุมสินคานําเขาHS code มูลคา (MUSD)

10 ธัญพืช

03 สัตวนํ้าจําพวกครัสตาเซีย

07 พืชผักรวมทั้งรากและหัวบางชนิดที่บริโภคไดปลา

23 กากจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

09 กาแฟ ชา ชามาเต และเครื่องเทศ

26 สินแร ตะกรันและเถา

73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

11 ผลิตภัณฑของอุตสาหกรรมโมสีเมล็ดธัญพืช

44 ไมและของทําดวยไม ถานไม

157.0

34.3

33.0

31.4

21.4

16.4

12.6

12.5

10.5

9.1

กลุมสินคาสงออกHS code มูลคา (MUSD)

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

19 ของที่ปรุงแตงจากธัญพืช แปง สตารช หรือนม

21 ของปรุงแตงเบ็ดเตล็ดที่บริโภคได

27 เช้ือเพลิงที่ไดจากแร น ามันแรและ
 ผลิตภัณฑที่ไดจากการกล่ัน

39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

52 ฝาย

22 เครื่องดื่ม สุรา น้ําสมสายชู

32 สารเคมีที่ใชฟอกหนัง

67.2

46.5

44.0

40.3

35.5

35.3

30.3

30.1

24.8

23.3
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ในป 2566 มีปริมาณการลงทุนในทรัพยสินถาวรจากตางประเทศเพิ่มสูงขึ้น โดยมุงเนนดานอุตสาหกรรม โครงสราง
พื้นฐาน การเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตร และการทองเที่ยวเปนหลัก ซึ่งเปนปจจัยขับเคลื่อนการเติบโตที่ยาย
จากภาคการผลิตไปสูภาคบริการมากขึ้น โดยสินคาที่ MSME ไทยสงออกมากที่สุดจําแนกตามมูลคา 3 ลําดับแรก ไดแก 
สินคาประเภทเครื่องดื่ม สุรา นํ้าสมสายชู (HS 22) ซึ่งมีมูลคา 79.0 MUSD รองลงมาเปนของปรุงแตงจากเนื้อสัตว ปลา 
สัตวนํ้า (HS 16)  มูลคา 74.7 MUSD และสินคาเครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ (HS 84) มูลคา 38.4 MUSD 
ดานการนําเขาของ MSME ไทยสวนใหญเปนพวกอาหารสําหรับการบริโภค โดย 3 อันดับแรก ไดแก พืชผักรวมทั้งราก
และหวับางชนดิทีบ่รโิภคได (HS 07) ซึง่มมีลูคา 162.1 MUSD รองลงมาเปน ผลไมและลูกนตัท่ีบริโภคได (HS 08) มลูคา
อยูที่ 20.2 MUSD และ อุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ (HS 85) มูลคา 10.5 MUSD ตามลําดับ หากพิจารณารายดาน
ชายแดน พบวา ดานชายแดนท่ี MSME ไทยสงออกมูลคาสูงที่สุด 3 อันดับแรก อยูที่ จุดตรวจดานพรมแดนคลองลึก 
(ศภ.1) จ.สระแกว ดานพรมแดนบานหาดเล็ก จ.ตราด และดานพรมแดนบานแหลม จ.จันทบุรี ซึ่งมีมูลคา 181.4 139.6 
และ 113.3 MUSD ตามลําดับ สวนดานชายแดนที่ MSME ไทยนําเขามูลคาสูงที่สุด 3 อันดับแรก ไดแก ดานศุลกากร
อรัญประเทศ (ศภ.1) จ.สระแกว ดานศุลกากรชองจอม (ศภ.2) จ.สุรินทร และดานศุลกากรจันทบุรี (ศภ.1) จ.จันทบุรี 
ซึ่งมีมูลคา 114.5 47.0 และ 32.0 MUSD ตามลําดับ

สินคาสงออกไปยังประเทศเมียนมา จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

สินคานําเขาจากประเทศเมียนมา จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

ดานพรมแดนแมสอด
(สะพานมิตรภาพไทย-พมา)

ดานศุลกากรระนอง (ศภ.1)

ดานศุลกากรแมสาย (ศภ.3)

ดานศุลกากรสังขละบุรี (ศภ.1)

ดานศุลกากรประจวบคีรีขันธ ศภ.1

ดานศุลกากรแมฮองสอน (ศภ.3)

ดานศุลกากรแมสะเรียง (ศภ.3)

ดานศุลกากรแมสอด (ศภ.3)

จังหวัดตาก

จังหวัดระนอง

จังหวัดเชียงราย

จังหวัดกาญจนบุรี

จังหวัดประจวบคีรีขันธ

จังหวัดแมฮองสอน

จังหวัดแมฮองสอน

จังหวัดตาก

ธัญพืช ผัก

กากจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร 

ปลา สัตวน้ําจําพวกครัสตาเซีย

ธัญพืช เหล็กและเหล็กกลา

ธัญพืช ผัก

สินแร ตะกรันและเถา

สินแร ตะกรันและเถา

467.2

183.9

116.2

13.7

7.9

0.8

0.2

0.2

เครื่องจักรคอมพิวเตอร อุปกรณไฟฟา  
และสวนประกอบ

เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ 
ของที่ทําดวยเหล็ก

เหล็ก เหล็กกลา เชื้อเพลิงท่ีไดจากแร 

สัตวน้ํา ปลา เครื่องดื่มสุรา

เคมีภัณฑเบ็ดเตล็ด สัตวน้ํา ปลา

ธัญพืช ปุย

เชื้อเพลิงท่ีไดจากแร ของเลน และ
ของใชในการเลนกีฬา

กระดาษ เคร่ืองจักรและอุปกรณ

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

ดานศุลกากรแมสอด (ศภ.3)

ดานศุลกากรระนอง (ศภ.1)

ดานศุลกากรประจวบคีรีขันธ ศภ.1

ดานศุลกากรแมสาย (ศภ.3)

ดานศุลกากรสังขละบุรี (ศภ.1)

ดานศุลกากรแมฮองสอน (ศภ.3)

ดานศุลกากรแมสะเรียง (ศภ.3)

จังหวัดตาก

จังหวัดระนอง

จังหวัดเชียงราย

จังหวัดกาญจนบุรี

จังหวัดประจวบคีรีขันธ

จังหวัดแมฮองสอน

จังหวัดแมฮองสอน

จังหวัดตาก

จังหวัด

จังหวัดตาก

จังหวัดระนอง

จังหวัดประจวบคีรีขันธ

จังหวัดเชียงราย

จังหวัดกาญจนบุรี

จังหวัดแมฮองสอน

จังหวัดแมฮองสอน

ธัญพืช ผัก

กากจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร 

ปลา สัตวนํ้าจําพวกครัสตาเซีย

ธัญพืช เหล็กและเหล็กกลา

ธัญพืช ผัก

สินแร ตะกรันและเถา

สินแร ตะกรันและเถา

 214.4

 72.2

 50.4

 35.9

 4.7

 0.3

0.04

ประเทศกัมพูชา 
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สินคาสงออกไปยังชายแดนประเทศกัมพูชา เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

สินคานําเขาจากชายแดนประเทศกัมพูชา เรียงตามมูลคา 10 ลําดับแรก

กลุมสินคานําเขาHS code มูลคา (MUSD)

07 พืชผักรวมทั้งรากและหัวบางชนิดที่บริโภคได

08 ผลไมและลูกนัตท่ีบริโภคได

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

72 เหล็กและเหล็กกลา

73 ของทําดวยเหล็กหรือเหล็กกลา

03 ปลา สัตวนํ้าจําพวกครัสตาเซีย

44 ไมและของทําดวยไม ถานไม

50 ไหม

61 เครื่องแตงกายและของที่ใชประกอบกับ
 เครื่องแตงกาย ถักแบบนิตหรือแบบโครเชต

47 เยื่อไม กระดาษหรือกระดาษแข็งที่นํากลับ
 คืนมาใชไดอีก

162.1

20.2

10.5

9.4

8.7

7.9

3.8

2.7

2.6

2.5

กลุมสินคาสงออกHS code มูลคา (MUSD)

22 เครื่องดื่ม สุรา น้ําสมสายชู

16 ของปรุงแตงจากเน้ือสัตว ปลา สัตวน้ํา

84 เครื่องจักร คอมพิวเตอรและอุปกรณ

21 ของปรุงแตงเบ็ดเตล็ดที่บริโภคได

39 พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก

87 ยานยนตและสวนประกอบ

85 อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

19 ของที่ปรุงแตงจากธัญพืช แปง สตารช หรือนม

31 ปุย

17 นํ้าตาลและขนมทําจากน้ําตาล

79.0

74.7

38.4

33.0

30.6

30.1

29.2

20.9

19.5

19.3
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สําหรับการคาผานแดนของ MSME ไทย ป 2566 พบวาสงออกผานแดนไปยังลาวมากที่สุดอยูที่ 1,146.0 MUSD 
รองลงมาเปนมาเลเซียทีมี่มูลคาสงออกผานแดนอยูที ่539.5 MUSD ตามมาดวย เมยีนมาและกมัพชูา มลูคาอยูท่ี 3.4 MUSD 
และ 1.5 MUSD ตามลําดับ โดยสินคาท่ีมีการสงออกผานแดนไปยังประเทศลาวมากที่สุด พบวาสวนมากเปนสินคา
ประเภทผลไมและลูกนัตที่บริโภคได (HS 08) อุปกรณไฟฟาและสวนประกอบ (HS 85) และยานยนตและสวนประกอบ 
(HS 87) สวนการคาผานแดนท่ีนําเขามายังประเทศไทย พบวามีการนําเขาผานแดนจากประเทศลาวมากที่สุด อยูที่ 
1,793.7 MUSD รองลงมาเปนการนําเขาผานแดนมาเลเซีย มูลคา 300.2 MUSD ตามมาดวยเมียนมาและกัมพูชา 
มูลคา 40.5 MUSD และ 18.0 MUSD ตามลําดับ 

สินคาสงออกไปยังประเทศกัมพูชา จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

สินคานําเขาจากประเทศกัมพูชา จําแนกรายดาน เรียงตามมูลคา

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

จุดตรวจดานพรมแดนคลองลึก (ศภ.1)

ดานพรมแดนบานหาดเล็ก

ดานพรมแดนบานแหลม

ดานศุลกากรชองจอม (ศภ.2)

จุดผอนปรนทางการคาบานซับตารี

จุดผอนปรนบานเขาดิน (ศภ.1)

ดานพรมแดนชองสะงํา (ศภ.2)

จุดผอนปรนบานหนองปรือ (ศภ.1)

จุดผอนปรนบานตาพระยา (ศภ.1)

ดานพรมแดนบานผักกาด

ดานศุลกากรคลองใหญ (ศภ.1)

จุดผอนปรนทางการคาบานสวนสม

จุดผอนปรนชองอานมา

จังหวัดสระแกว

จังหวัดตราด

จังหวัดจันทบุรี

จังหวัดสุรินทร

จังหวัดจันทบุรี

จังหวัดสระแกว

จังหวัดศรีสะเกษ

จังหวัดสระแกว

จังหวัดสระแกว

จังหวัดจันทบุรี

จังหวัดตราด

จังหวัดจันทบุรี

จังหวัดอุบลราชธานี

181.37

139.64

113.31

67.89

51.41

40.69

21.87

15.98

14.23

9.61

1.75

0.54

0.02

ยานยนตและสวนประกอบ ปุย

เครื่องหอม เครื่องสําอาง

เครื่องดื่ม สุรา ของปรุงแตงจากเนื้อสัตว ปลา สัตวนํ้า

เครื่องดื่ม สุรา ของปรุงแตงจากเนื้อสัตว ปลา สัตวนํ้า

ของปรุงแตงจากเน้ือสัตว ปลา สัตวน้ํา

เครื่องดื่ม สุรา

ผลิตภัณฑแร เครื่องดื่ม สุรา

สัตว เชื้อเพลิงที่ไดจากแร

เครื่องดื่ม สุรา ยานยนตและชิ้นสวน

พลาสติกและของที่ทําดวยพลาสติก เครื่องดื่ม สุรา

อุปกรณคอมพิวเตอร

เน้ือสัตวสําหรับบริโภค

เครื่องดื่ม สุรา

ดาน จังหวัด มูลคา (MUSD) ตัวอยางสินคาหลัก

ดานศุลกากรอรัญประเทศ (ศภ.1)

ดานศุลกากรชองจอม (ศภ.2)

ดานศุลกากรจันทบุรี (ศภ.1)

ดานพรมแดนชองสะงํา (ศภ.2)

ดานศุลกากรคลองใหญ (ศภ.1)

จังหวัดตาก

จังหวัดระนอง

จังหวัดเชียงราย

จังหวัดกาญจนบุรี

จังหวัดประจวบคีรีขันธ

จังหวัดแมฮองสอน

จังหวัดแมฮองสอน

จังหวัดตาก

จังหวัด

จังหวัดสระแกว

จังหวัดสุรินทร

จังหวัดจันทบุรี

จังหวัดศรีสะเกษ

จังหวัดตราด

ผัก อุปกรณไฟฟา และสวนประกอบ

ผัก ผลไม

ผัก ไม

ผัก ผลไม

ปลา สัตวนํ้าจําพวกครัสตาเซีย

  126.4 

 51.5 

 33.4 

 28.0 

 6.4 

การสงออก

(MUSD)

การนําเขา

ลาว 

1,146.0
1,793.7

มาเลเซีย

539.5
300.2

กัมพูชา

1.5
18.0

เมียนมา

3.4
40.5
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แนวโนมการคาชายแดน MSME ไทย ไตรมาสที่ 1/2567  

การสงออกชายแดนของ MSME ไทย 2 เดือนแรกของป 2567 พบวา การสงออกทางชายแดนไทยไปยังประเทศลาว 
มีมูลคาสูงที่สุดอยูที่ 267.0 MUSD รองลงมาเปนประเทศมาเลเซีย เมียนมา และกัมพูชา มีมูลคา 178.2 149.1 และ 105.5 
MUSD ตามลําดับ ดานการนําเขาของ MSME ทางชายแดนไทยเปนไปในทิศทางเดียวกันกับการสงออกคือผานเขามาทาง
ดานของประเทศลาวดวยมูลคาสูงที่สุด 450.7 MUSD รองลงมาเปนมาเลเซีย มีมูลคา 102.6 MUSD แตมีการนําเขาจาก
กัมพูชามากกวานําเขาจากเมียนมา โดยกัมพูชามีการนําเขา 82.8 MUSD และตามมาดวยเมียนมามีการนําเขา 76.0 MUSD

แนวโนมการสงออกคาชายแดน MSME ไทย ไตรมาสที่ 1/2567 ประมาณการไวที่ 1,156.7 MUSD ซึ่งมีแนวโนมจะลดลง
ประมาณรอยละ 0.2 เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปกอน สวนดานการนําเขา ไตรมาสที่ 1/2567 ประมาณการ
ไวที่ 926.5 MUSD ซึ่งมีแนวโนมลดลงรอยละ 4.5 เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปกอน (โดยใชวิธีการประมาณการ 
โดยการนําคาเฉลี่ยของไตรมาสที่ 1 ป 2564 2565 และ 2566 มาหาคาประมาณการของไตรมาสที่ 1/2567 ทั้งดาน 
การสงออกและนําเขา)

การคาชายแดนของ MSME ไทยป 2567 ตองจับตามองปจจัยในประเทศเพื่อนบาน 
รวมทั้งประเทศจีนที่มีบทบาทมากขึ้นในเศรษฐกิจชายแดนของไทย โดยปจจัยสําคัญ 
ท่ีตองจับตามอง ไดแก เศรษฐกิจของประเทศเพ่ือนบาน ดวยสถานการณเศรษฐกิจ 
ในประเทศเหลานัน้มผีลตอการจบัจายใชสอยของคนในประเทศ ท่ีจะกระทบตอมลูคา
การคาชายแดนของไทยได และเหตุการณความไมสงบในประเทศเมียนมา หากมี
การสูรบกันภายในประเทศทวีความรุนแรงย่ิงขึ้น จะสงผลกระทบตอการขนสงสินคา 
ที่ทําใหผูประกอบการขนสงไปยังเมียนมาไดยากขึ้น สงผลใหมีคาใชจายดานการขนสง 
เพิ่มขึ้น  ผลกระทบในระยะยาวสินคาไทยอาจถูกทดแทนดวยสินคาจีนที่เขามาตีตลาด
ในชวงที่สินคาไทยเขาถึงยาก ดวยขอจํากัดดานเสนทางการขนสง ทําใหผูบริโภคใน 
เมียนมาเกิดความเคยชินในการใชสินคาทดแทนจากประเทศอ่ืน โดยเฉพาะจากจีน 
เกิดการสูญเสียตลาดของผูประกอบการ MSME ไทยได และที่ผานมาขอมูลการสงออก
ชายแดน แสดงใหเห็นถึงเสนทางการคาผานแดนระหวางไทย-จีน ผานชองทางลาว 
ขยายตัวเพิ่มขึ้นมากหลังจากมีเสนทางรถไฟจีน-ลาว มาชวยสนับสนุนการขนสงสินคา 
ซึ่งลาวนับวาเปนประเทศที่ MSME ไทยสงออกชายแดนเปนอันดับที่ 1 จาก 4 ประเทศ 
แตหากเศรษฐกิจของลาวยังไมสามารถฟนตัวไดจะสงผลตอการสงออกผานชองทางนี้ 
ไดเชนกัน

การสงออก

การคาชายแดน
MSME ไทย

ไตรมาสที่ 1/2567
(MUSD)

การนําเขา

ลาว

267.0
450.7

มาเลเซีย

178.2
102.6

กัมพูชา

105.5
82.8

เมียนมา

149.1
76.0



ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ประเทศ ประจําป 2566 อยูที่ระดับ 53.2 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากระดับ 51.3 
จากปกอนหนา เปนผลมาจากภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศป 2566 ฟนตัวรวมถึงจํานวนนักทองเท่ียวชาวตางชาติ
ที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และการฟนตัวของภาคอุตสาหกรรมการทองเท่ียวท่ีไดรับแรงสนับสนุนจากมาตรการกระตุน
การทองเที่ยว เชน โครงการเราเที่ยวดวยกัน เฟส 5 การกลับมาจัดงานของกิจกรรมตาง ๆ หลังจากชวงโควิด-19 เชน 
เทศกาลสงกรานต งานอีเวนทและงานแสดงสินคาตาง ๆ  รวมถึงผลดีของความตองการสินคาในชวงเทศกาลสิ้นปที่มี 
อยางตอเนื่องทําใหธุรกิจในภาคการผลิต ภาคการคาและภาคบริการปรับตัวดีขึ้น ขณะที่ภาคธุรกิจการเกษตรยังคงมี 
ความกังวลตอสภาพอากาศที่สงผลตอการเพาะปลูกและปริมาณผลผลิตในอนาคต อยางไรก็ตาม ปญหาภาวะดานเงินเฟอ
อยูในระดบัสงูสงผลใหราคาตนทนุ/วตัถดุบิปรบัเพิม่ขึน้ เชน คาไฟฟา คาน้ํามนัเชือ้เพลงิ จงึสงผลตอผลประกอบการของธรุกจิ 
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ภาพที่ 5.1 ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ป 2564 – ป 2567 (มีนาคม)

1. ภาพรวมดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ประเทศ ประจําป 2566

ดัชนีชี้วัด MSME

5.1 ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ประเทศ ประจําป 2566

ท่ีมา : รายงานบทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME (SMESI) ปี 2566

ดัชนี > 50 หมายถึง ความเชื่อมั่น "ดีขึ้น" จากเดือนกอนหนา (จํานวนผูตอบวาดีข้ึนมีมากกวาจํานวนผูตอบวาแยลง)
ดัชนี = 50 หมายถึง ความเชื่อมั่น "ทรงตัว" จากเดือนกอนหนา (จํานวนผูตอบวาดีขึ้นมีเทากับจํานวนผูตอบวาแยลง)
ดัชนี < 50 หมายถึง ความเชื่อมั่น "ลดลง" จากเดือนกอนหนา (จํานวนผูตอบวาดีขึ้นมีนอยกวาจํานวนผูตอบวาแยลง)

(ไมเปลี่ยนแปลง = 50)

47.1

51.7

55.2

39.1

37.3

32.6
30.1

31.9

35.9
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50.5
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50.4
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55.2
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38.7
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41.9
45.2

49.9

55.0
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52.4 52.7 51.3 52.1 51.6

51.5
51.9 53.6

54.6 53.7
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  SMESI ดัชนี SMESI คาดการณ 3 เดือน   
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ที่มา : รายงานบทวเิคราะหด์ัชนีความเชื่ อมั่ นผู้ประกอบการ SM
E (SM

ESI) ปี 2566
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 3 

  

ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากกําลังซื้อของ
นกัทองเทีย่ว รวมถงึภาคการผลิต
โดยเฉพาะกลุมอาหารและ
เครื่องดื่ม และเสื้อผา

ปรับตัวเพิ่มขึ้น 
จากภาคการบริการ 
การคาปลีก รวมถึง
กําลังซื้อจาก
นักทองเที่ยวจีน

ชะลอตัวลงจากการสิ้นสุด
เทศกาลสงกรานตในชวง
กอนหนาและมาตรการ
กระตุนการทองเที่ยว และ
ความกังวลดานตนทุน

เพิม่ขึน้จากมาตรการทางเศรษฐกจิ
ของรัฐบาลที่ออกมาโดยกําลังซื้อ
ยังอยูในระดับสูงและปริมาณ
การผลิตเพิ่มขึ้นโดยเฉพาะ
ภาคการคาและภาคการผลิต

ปรับลดลงจากปจจัยกําลังซื้อ
ที่ชะลอลงหลังจากที่ขยายตัว
ในชวงตนป แตระดบัความ
เชือ่มัน่ดานตนทุนปรับตัวดีขึ้น
จากภาวะเงินเฟอทีช่ะลอตัวลง
และการตรึงราคานํ้ามัน
เชื้อเพลิงในกลุมดีเซล

ปรับตัวดีขึ้นทั้งดัชนีปจจุบัน
และดัชนีคาดการณ

จากแรง
กระตุนกําลงัซือ้ในชวงวนัหยดุ
ยาวและนักทองเที่ยวตางชาติ
ที่เพิ่มขึ้น รวมถึงราคาตนทุน
สินคาปรับดีขึ้นตอเนื่อง

ปรบัตวัเพิม่ขึน้จากกาํลงัซือ้
ภาคเอกชนในชวงเทศกาล
ทองเทีย่วสิน้ป ที่มีการ
เดินทางของนักทองเทีย่ว
ทัง้คนไทยและตางชาติ

ปรับลดลง โดยเฉพาะภาค
การบรกิาร และภาคการคา
เปนหลกั ตามภาวะเศรษฐกิจ
และกาํลังซื้อทีช่ะลอตวัลง 
และความเชือ่มั่นภาคธุรกจิ
การเกษตรปรบัตวัสงูสดุ
ในรอบ 3 ป จากราคาสนิคา
เกษตรที่เพิ่มขึ้นตอเนือ่ง

ชะลอตวัลง หลังจากพุงสูงขึน้
ในชวงเทศกาล และกังวล
ดานตนทุนเพิ่มอีกครั้ง เพิ่มขึ้นตอเนื่องเปนเดือนที่ 4 จาก

การจับจายใชสอยที่มากขึ้นในชวง
เทศกาลสงกรานต แตมีความกังวล
จากคาไฟฟาที่เพิ่มสูงขึ้น

ปรับตัวลดลงจาก
กําลังซื้อที่ชะลอตัวในชวง
เปลี่ยนผานทางการเมือง

ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากมาตรการชวยเหลือ
คาครองชพีทัง้ดานคาไฟฟาและคานํา้มนั
เชือ้เพลงิ ที่สงผลตอตนทุนและกําไร
ของภาคธุรกิจ

ปรับตัวเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะภาคการบริการ 
และภาคธุรกิจการเกษตร จากนักทองเที่ยว
ที่เพิ่มขึ้นตอเนื่อง รวมถึงราคาสินคาเกษตร
ที่ปรับดีขึ้นหลายรายการ ทั้งกลุมพืชไร และ
พชืสวน อยางไรผูประกอบการยงัมคีวามกงัวล
เรื่องราคานํ้ามันเชื้อเพลิงที่ปรับตัวเพิ่มสูงขึ้น

ปรับตัวลดลงจากกําลังซื้อที่
ชะลอลงและภาระคาครองชีพ
ที่ยังอยูในระดับสูง

ทรงตัวจากเดือนกอนหนา โดยชะลอตัวลง
ในภาคการคาและภาคบริการ อีกทั้ง 
ธุรกิจในภาคใตไดรับผลกระทบอยางมาก
จากอุทกภัย ในขณ

ะที่ภาคการผลิตยัง
ขยายตัวรองรับเศรษฐกิจในชวงปลายป 

ดัชนี SM
ESI ปจจุบัน

2566
2567

ดัชนี SM
ESI คาดการณ

 3 เกือน

ม.ค.  ก.พ.  มี.ค.  เม.ย.  พ.ค.  มิ.ย.  ก.ค.  ส.ค.  ก.ย.  ต.ค.  พ.ย.  ธ.ค.  ม.ค.  ก.พ.  มี.ค.

53.9   54.4   54.9   55.3   53.0   50.9   52.0   51.4   51.8   53.3   53.2   54.3   55.0   53.7   53.0 
53.7   54.6   55.2   53.6   53.5   53.1   52.5   52.3   52.2   54.2   55.8   57.1   56.8   55.5   54.9 

ภาพที่ 5.2 ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SM
E (SM

ESI) ประจําป 2566

(ไมเปลี่ยนแปลง = 50)
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ภาพรวมของดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ประจําป 2566 รายภูมิภาค พบวา ระดับความเชื่อมั่นปรับตัว 
ดีขึ้นในเกือบทุกภูมิภาคดวยแรงสนับสนุนจากการเดินทางเขามาทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ ทําใหเกิด
การกระตุนการเดนิทางและการใชจายในพืน้ที ่โดยระดบัความเชือ่มัน่ของผูประกอบการ SME รายภมูภิาค มรีายละเอยีดดงันี้

ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูประกอบการ SME (SMESI) ในเขตกรงุเทพฯ และปรมิณฑล อยูที่
ระดับ 53.1 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจากระดับ 52.8 ของปที่ผานมา มีสาเหตุมาจากภาพรวมเศรษฐกิจ
ในพื้นที่ปรับตัวไดดีโดยเฉพาะภาคการบริการ ทั้งในกลุมธุรกิจภาคการทองเที่ยว โรงแรม 
และที่พัก ที่ไดผลดจีากการเดินทางของนักทองเที่ยว โดยเฉพาะนักทองเที่ยวชาวจีนที่กลับมา
ทองเที่ยวมากขึ้น รวมถึงการบริการดานอื่น ๆ เริ่มขยายตัวไดดี เชน การใหบริการดานกีฬา 
การบริการที่เกี่ยวเนื่องกับการกอสรางและธุรกิจเชาหอพัก เปนตน อยางไรก็ดี ในภาคการคา
ไดรับผลกระทบดานตนทุนสินคาที่ปรับตัวสูงขึ้น ทั้งในดานตนทุนปจจัยการผลิตหลัก และ
คาบริการผานแพลตฟอรม Food delivery ที่มีคาธรรมเนียมใชบริการเพิ่มสูงขึ้น

ดชันคีวามเช่ือมัน่ผูประกอบการ SME (SMESI) ภาคกลาง อยูทีร่ะดบั 52.8 ปรบัตวัเพิม่ขึน้
จากปกอนหนาทีร่ะดบั 51.9 เศรษฐกจิในพืน้ทีป่รบัตวัเพ่ิมขึน้ โดยเฉพาะในภาคธรุกจิการเกษตร 
จากความตองการสินคา/วัตถุดิบในตลาด และการเพาะปลูกทางการเกษตรอยางตอเนื่อง 
สงผลใหมีการซื้อสินคา อุปกรณที่เกี่ยวกับการเกษตรมากขึ้น สวนภาคการบริการขยายตัว 
โดยเฉพาะในสาขาที่เกี่ยวเนื่องกับการทองเที่ยว จากอานิสงสการเดินทางของนักทองเที่ยว
ตางชาติ อยางไรก็ดีภาคธุรกิจการเกษตรยังมีความกังวลตอภัยแลงที่อาจเกิดขึ้นรุนแรงในพื้นที่

ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูประกอบการ SME (SMESI) ภาคตะวนัออก อยูทีร่ะดบั 52.0 ปรบัตวั
เพิม่ขึน้จากปกอนหนาทีร่ะดบั 49.3 ภาพรวมภาวะเศรษฐกจิในพืน้ทีป่รบัตวัดขีึน้ในทกุภาคธรุกจิ 
จากการฟนตัวของจํานวนนักทองเที่ยวในพื้นที่  โดยเฉพาะแรงกระตุนจากการจัดเทศกาล
สงกรานตในภาคตะวนัออกทีม่รีะยะเวลาการจดังานยาวนานกวาภมูภิาคอืน่ ๆ กระตุนการจบัจาย
ใชสอยอยางตอเนื่อง อีกทั้งภาคการคาเริ่มมีรูปแบบรถเข็นหรือ Kiosk เปดใหบริการในพื้นที่
ทีม่นัีกทองเทีย่ว สวนภาคธรุกจิการเกษตรไดรบัผลดีจากราคาผลผลติทางการเกษตรทีป่รบัตวัดข้ึีน
โดยเฉพาะในกลุมผลไม เชน ทุเรียน ที่ไดรับความนิยมและสงออกไปจีนเปนจํานวนมาก รวมถึง 
แนวโนมราคาปุยมีแนวโนมการปรับตัวในทางที่ดีขึ้นตอเนื่อง

2. ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ป 2566 รายภูมิภาค 

ภาพที่ 5.3 ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ประจําป 2566 รายภูมิภาค

ท่ีมา : รายงานบทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําปี 2566
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 53.1
ปรบัตวัเพิม่ขึน้
จากปกอนหนา
ทีร่ะดบั 52.8

 52.8
ปรบัตวัเพิม่ขึน้
จากปกอนหนา
ทีร่ะดบั 51.9

 52.0
ปรบัตวัเพิม่ขึน้
จากปกอนหนา
ทีร่ะดบั 49.3
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ดชันคีวามเช่ือมัน่ผูประกอบการ SME (SMESI) ภาคเหนอื อยูทีร่ะดบั 54.6 ปรบัตวัเพ่ิมข้ึน
จากปกอนหนาทีร่ะดบั 52.2 ภาพรวมเศรษฐกจิในพืน้ทีฟ่นตวัขึน้ โดยเฉพาะในภาคการผลติ และ
ภาคการคา จากความตองการ สนิคาในพืน้ที ่เชน ภาคการผลติเสือ้ผา และสิง่ทอ ประเภทมดัยอม 
และผาลินินที่เปนที่นิยมในกลุมนักทองเท่ียวชาวยุโรปและบริการใหเชาชุดพื้นเมืองสําหรับใส 
ประกอบการทองเทีย่วเชนเดยีวกบัภาคการคาทีไ่ดรบัผลดจีากการใชจายทีม่ตีอเนือ่ง อยางไรกด็ี
ภาคการทองเทีย่วแมจะขยายตวั แตยงัอยูภายใตขอจํากดัดานผลกระทบของปญหาฝุน PM 2.5 
และสภาพอากาศทีฝ่นตกชกุในหลายพืน้ที ่สวนภาคธรุกจิการเกษตรยงัขยายตวัไดตามราคาขาย
ผลผลติทางการเกษตรทีเ่ขาสูตลาด เชน ราคาลําไยทีป่รบัตวัไดดี

ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ภาคใต อยูที่ระดับ 55.6 ปรับตัวเพิ่มขึ้น 
จากปกอนหนาทีร่ะดบั 48.7 เศรษฐกจิในพืน้ทีฟ่นตวัจากการทองเทีย่ว โดยเฉพาะกลุมนกัทองเทีย่ว
ตางชาติที่เพิ่มขึ้นใกลเคียงระดับกอน COVID-19 เชน นักทองเที่ยวชาวจีน รัสเซีย และสิงคโปร 
อีกทั้งนักทองเที่ยวไทยซึ่งไดรับอานิสงสจากโครงการเราเที่ยวดวยกัน เฟส 5 รวมถึงภาคการคา
ไดรับผลดีจากการเดินทางเขามาใชจายผานดานชายแดนของชาวมาเลเซีย สงผลบวก
ตอธุรกิจในทุกสาขา

ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูประกอบการ SME (SMESI) ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนือ อยูที่ระดับ  
51.5 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากปกอนหนาที่ระดับ 51.2 เศรษฐกิจในพื้นที่ปรับตัวเพ่ิมขึ้นเล็กนอย 
สวนใหญมาจากการปรบัตวัเพิม่ขึน้ในภาคธรุกจิการเกษตร และภาคบรกิารการทองเทีย่วในภมูภิาค
ตามการเดนิทางของนกัทองเทีย่วคนไทย แตภาคการคาและภาคการผลติมกํีาลงัซือ้ลดลงและ
ตนทนุอยูในระดบัสงู จากนํ้ามนัเชือ้เพลงิและคาสาธารณปูโภครวมถงึความลาชาของการจัดสรร
งบประมาณโครงการกอสรางของภาครัฐ ทําใหภาคการลงทุนในพื้นที่ชะลอตัว

ระดับความเชื่อมั่นของดัชนี SMESI รายภาคธุรกิจ ป 2566 พบวา ภาพรวมของธุรกิจปรับตัวเพิ่มขึ้นในทุกภาคธุรกิจ 
โดยเฉพาะภาคธรุกจิการเกษตร ซึง่ระดบัความเชือ่มัน่ปรบัตัวตามการฟนตวัของภาวะเศรษฐกจิในประเทศ แตอยางไรกต็าม  
ขอจํากัดดานราคาตนทุนที่อยูในระดับสูงและกําลังซื้อที่แผวลงอาจสงผลตอระดับความเชื่อมั่น มีรายละเอียดดังนี้

3. ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ป 2566 รายภาคธุรกิจ
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ปรับตวัเพิม่ขึน้
จากปกอนหนา
ทีร่ะดบั 52.2
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ปรับตวัเพิม่ขึน้
จากปกอนหนา
ทีร่ะดบั 48.7

 51.5
ปรับตัวเพิม่ขึน้
จากปกอนหนา
ทีร่ะดบั 51.2
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ท่ีมา : รายงานบทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําปี 2566
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ภาพที่ 5.4 ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ประจําป 2566 รายภาคธุรกิจ
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ท่ีมา : รายงานบทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําปี 2566

ภาพที่ 5.5 ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ประจําป 2566 รายภาคธุรกิจ
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ภาคธุรกิจการเกษตร    
อยูที่ระดับ 53.1 จากปกอนหนาท่ีระดับ 49.2 ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นมากที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับ
ภาคธุรกิจอื่น ๆ   โดยมีสาเหตุมาจากปริมาณผลผลิตที่ออกสูตลาดมีจํานวนมากและราคาขายผลผลิต
ที่ปรับตัวเพิ่มขึ้นหลายรายการทั้งพืชไรและพืชสวน เชน ราคาลําไย รวมถึงการเพาะปลูกที่มี
อยางตอเนื่อง อีกทั้งแนวโนมราคาปจจัยการผลิตโดยเฉพาะราคาปุยมีแนวโนมลดลง และ
ปรากฏการณเอลนโีญไมไดสงผลกระทบตอปรมิาณผลผลิตมากนกั อยางไรกต็ามปญหาสภาพอากาศ  
ยังเปนปจจัยที่นากังวลของผูประกอบการ เนื่องจากปจจุบันอุณหภูมิเพิ่มสูงขึ้น สงผลตอปริมาณ
ผลผลิตและผลประกอบการของธุรกิจในอนาคต

ภาคการบริการ 
อยูท่ีระดับ 55.0 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากปกอนหนาที่ระดับ 51.8 เน่ืองจากภาพรวมภาคการทองเที่ยว 
มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนและจํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เดินทางเขามาเพิ่มขึ้นตอเนื่อง จึงชวย 
เพิ่มยอดการใชจายในประเทศ โดยเฉพาะในจังหวัดทองเที่ยวที่สําคัญ รวมถึงมาตรการกระตุน
การทองเท่ียว เชน โครงการเราเที่ยวดวยกัน เฟส 5 ยังชวยกระตุนการทองเที่ยวภายในประเทศ
ปรับตัวดีข้ึน นอกจากนี้ ยังสงผลดีตอสาขาอื่น ๆ ในธุรกิจภาคการบริการ เชน บริษัททัวร โรงแรม 
รานอาหาร บรกิารรถเชา รวมถงึภาคบริการกอสรางและธุรกิจทีเ่ก่ียวของ ก็ยงัปรบัตัวดีขึน้อยางตอเนือ่ง 
จากการปรับปรุง ซอมแซมสถานประกอบการเพื่อรองรับนักทองเที่ยวเพิ่มขึ้นในชวงเทศกาล

ภาคการคา 
อยูที่ระดับ 51.9 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากปกอนหนาที่ระดับ 50.9 สวนใหญเปนการใชจายของคน 
ในพืน้ทีเ่ปนหลกั จึงสงผลดตีอภาคการคาปลกีอปุโภคดัง้เดมิ แตปจจยักําลงัซือ้ของผูบรโิภคทีแ่ผวลง
สงผลกระทบตอปรมิาณการใชจายตอครัง้ อกีทัง้ตนทุนราคาสนิคาทีเ่พิม่สงูขึน้ เชน ราคาน้ํามนัเชือ้เพลงิ
ที่สงผลกระทบตอคาขนสงสินคา รวมถึงคาสาธารณูปโภคทําใหตนทุนราคาขายสินคาเพิ่มสูงขึ้น

ภาคการผลิต
อยูท่ีระดับ 52.2 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากปกอนหนาที่ระดับ 51.9 เปนการปรับตัวเพ่ิมขึ้นตามแนวโนม
การฟนตัวของภาวะเศรษฐกิจและความตองการสินคาในตลาด เชน ภาคการผลิตเสื้อผาและสิ่งทอ
ปรับตัวไดดีโดยเฉพาะกลุมเสื้อผาที่ใชในเทศกาล รวมถึงภาคการผลิตสินคาคงทน อาทิ ผลิตภัณฑ
จากยาง และผลิตภัณฑจากพลาสติก เปนตน อยางไรก็ตาม ปญหาดานตนทุนเปนปจจัยหลัก
ที่ธุรกิจตองเผชิญ ทั้งราคานํ้ามันเชื้อเพลิงและคาไฟฟาที่ผันผวนในระดับสูง จึงสงผลกระทบ
อยางมากตอภาพรวมผลประกอบการของธุรกิจ
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คาดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) คาดการณ 3 เดือนขางหนา พบวา ในชวง 6 เดือนแรกของป 2567 
มีแนวโนมลดลง แตระดับความเชื่อม่ันยังคงอยูสูงกวาคาฐานที่ 50 เนื่องจากยังไดรับอานิสงสจากจํานวนนักทองเที่ยว 
ชาวตางชาติที่ยังคงเพิ่มขึ้นจากมาตรการวีซาฟรี (Visa Free) โดยเฉพาะชาวจีนและคาซัคสถาน รวมถึงการจัดกิจกรรม
หรืออีเวนทตาง ๆ  ท่ีจะชวยกระตุนเศรษฐกิจในพื้นที่ เชน เทศกาลสงกรานต ที่ป 2567 นี้ ทางภาครัฐตองการผลักดัน
ใหเปนที่รูจักในระดับสากล เปนตน

สําหรับปจจัยที่ยังนากังวลและสงผลตอระดับความเชื่อมั่นของผู ประกอบการ SME ไดแก ปญหากําลังซ้ือที่เริ่ม 
มแีนวโนมลดลง ดงันัน้ผูประกอบการ SME บางสวนจงึคาดหวงักบัมาตรการกระตุนการใชจายจากภาครฐัในรปูแบบตาง ๆ 
มากขึ้น เชน มาตรการกระเปาเงินดิจิทัล (Digital Wallet) หรือมาตรการชวยเหลือดานตนทุน อาทิ การลดราคานํ้ามัน
เชือ้เพลิง ลดคาสาธารณปูโภคโดยเฉพาะคาไฟฟา นอกจากนีส้ญัญาณวกิฤตภิมูอิากาศทีเ่ริม่แปรปรวนและอาจสงผลกระทบ 
ในระยะยาว เชน ปรากฏการณคลื่นความรอนที่จะสงผลตอปริมาณผลผลิตของเกษตรกรและอาจสงผลตอธุรกิจ
ภาคการผลิตที่จะขาดแคลนวัตถุดิบในการผลิตสินคา หรือสถานการณฝุน PM 2.5 ที่เริ่มรุนแรง ยาวนานและกระจายตัว
เปนวงกวางขึ้นเร่ือย ๆ  สงผลกระทบตอภาคการทองเที่ยวโดยเฉพาะภาคเหนือที่ถือเปนพื้นที่ทองเที่ยวยอดนิยมทั้ง
ชาวไทยและชาวตางชาติ เปนตน

4. แนวโนมดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) ป 2567

ท่ีมา : รายงานบทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME เดือนมีนาคม 2567

ภาพที่ 5.6 ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME (SMESI) คาดการณ 3 เดือนขางหนา (มกราคม 2566 – มิถุนายน 2567)
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(ไมเปลี่ยนแปลง = 50)   SMESI  3   
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5.2 ดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโต
ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ประจําป 2566

ดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม เปนการคํานวณในรูปดัชนีเชิงประกอบ 
(Composite Index) ซึง่สรางข้ึนจากตวัชีวั้ด (Indicator) ของศกัยภาพและสภาพการเตบิโตของวสิาหกจิขนาดกลางและ
ขนาดยอม ประกอบดวยดชันทีีเ่กีย่วของ 4 ดาน ไดแก 1. มิตปิจจยัพืน้ฐานของกจิการ 2. มติคิณุลกัษณะของผูประกอบการ 
3. มิติการดําเนินงานของกิจการ 4. มิติผลประกอบการของกิจการ ซ่ึงแตละดานประกอบดวยตัวชี้วัดยอย 17 ตัว ดังนี้

ในป 2566 วสิาหกิจรายยอยและวสิาหกิจขนาดยอมทีเ่ปนบคุคลธรรมดา (ดัชนชีดุท่ี 1) พบวา วสิาหกจิขนาดยอมมศีกัยภาพ
และโอกาสในการเติบโตเหนอืกวาวิสาหกจิรายยอยในทกุมติ ิและในทกุไตรมาสตลอดป 2566 โดยวสิาหกจิขนาดยอมมคีาเฉลีย่
ของดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโตอยูระหวาง 0.57 – 0.65 สะทอนวาสวนใหญมีศักยภาพอยูในระดับปานกลาง 
ในขณะที่วิสาหกิจรายยอยมีคาเฉลี่ยของดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโตอยูระหวาง 0.49 – 0.52 สะทอนศักยภาพ
ในระดับตํ่าตลอดชวงป 2566

เมื่อพิจารณาดัชนียอย พบวา ดชันศีกัยภาพดานคณุลกัษณะของผูประกอบการทัง้วสิาหกจิรายยอยและวสิาหกจิขนาดยอม
ตางมีระดับต่ําตลอด 4 ไตรมาสป 2566 สําหรบัวสิาหกจิรายยอย ดชันปีจจยัพืน้ฐานของกจิการและดชันกีารดําเนนิงานของ
กจิการอยูในระดับตํ่า ขณะที่ดัชนีผลประกอบการของกิจการอยูในระดับปานกลาง สะทอนถึงศักยภาพของวิสาหกิจรายยอย
ทีเ่ปนบคุคลธรรมดา มผีลประกอบการของกจิการระดบัปานกลาง อยางไรก็ตาม ดานความรูและทักษะของผูประกอบการ 
ดานปจจัยที่จําเปนสําหรับธุรกิจ ทั้งเงินทุน แรงงาน และเทคโนโลยี ดานการดําเนินงานของกิจการทั้งการจัดทําบัญชีและ 
งบการเงนิ การทําการตลาดเชงิรกุยงัมศีกัยภาพต่ํา สําหรับศักยภาพของวสิาหกจิขนาดยอมทีเ่ปนบคุคลธรรมดามีผลประกอบการ
ของกจิการระดบัด ีขณะทีป่จจยัทีจํ่าเปนสําหรบัธรุกจิทัง้เงนิทนุ แรงงาน และเทคโนโลย ีดานการดําเนนิงานของกจิการทัง้การจดัทํา
บัญชีและงบการเงิน การทําการตลาดเชิงรุก มีศักยภาพระดับปานกลาง แตความรูและทักษะของผูประกอบการอยูระดับตํ่า 

• เงินทุนสํารองของกิจการ
• ปจจัยที่จําเปนสําหรับธุรกิจ
• การมีเงินกูนอกระบบ

มิติปจจัยพื้นฐานของกิจการ
Factor Dimension

• ความรูและทักษะดานการเงินและกฎหมาย
• ความรูและทักษะดานการตลาด
• ความรูและทักษะดานการดําเนินงาน
• ความพรอมปรบัตวัรบัสถานการณทีไ่มแนนอน
• การเขาถึงขอมูลขาวสารที่เปนประโยชน

มิติคุณลักษณะของผูประกอบการ
Attribute Dimension

• การจัดทําบัญชีและงบการเงิน
• การปรบัตวัเขาสูการทําธรุกจิออนไลน
• การทําการตลาดเชิงรุก
• การรักษาฐานลูกคาประจํา

มิติการดําเนินงานของกิจการ
Operation Dimension

• ความสามารถในการทํากําไร
• แนวโนมของผลกําไร
• สถานะทางการเงิน
• มมุมองตอผลการดาํเนนิงานปจจบุนั
• การกระจายความเสี่ยงของกิจการ 
     (ใชเฉพาะประเภทนิติบุคคล)

มิติผลประกอบการของกิจการ
Performance Dimension

เกณฑการประเมินดัชนีชี้ วัด
ศักยภาพและโอกาสในการเตบิโต
ของวิสาหกิจขนาดกลางและ 
ขนาดยอมท่ีไดจากการคํานวณ 
จะมีคาอยูระหวาง 0 ถึง 1 

0.80 หรือมากกวา 
มีศักยภาพและโอกาส
เติบโตในระดับสูงมาก

0.70 – 0.79 
มีศักยภาพและโอกาส
เติบโตในระดับสูง

0.55 – 0.69 
มีศักยภาพและโอกาส
เติบโตในระดับปานกลาง

ตํ่ากวา 0.55 
มีศักยภาพและโอกาส
เติบโตในระดับตํ่า
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วิสาหกิจขนาดยอมและวิสาหกิจขนาดกลางในกลุมนิติบุคคล (ดัชนีชุดที่ 2)  พบวา วิสาหกิจขนาดกลางมีศักยภาพและ
โอกาสในการเตบิโตสูงกวาวสิาหกจิขนาดยอม โดยวสิาหกจิขนาดยอมมคีาเฉลีย่ของดชันศีกัยภาพและโอกาสในการเตบิโต
อยูระหวาง 0.59 – 0.62 สะทอนวามีศักยภาพอยูในระดับปานกลาง ในขณะท่ีวิสาหกิจขนาดกลางมีคาเฉลี่ยของดัชนี
ศักยภาพและโอกาสในการเติบโตอยูระหวาง 0.66 – 0.78 สะทอนศักยภาพในระดับปานกลางและสูงในชวงป 2566

สําหรับดัชนียอย พบวา ดัชนีผลประกอบการของกิจการทั้งวิสาหกิจขนาดยอมและขนาดกลาง มีระดับตํ่าตลอด 4 ไตรมาส
ป 2566 สะทอนถึงความสามารถในการแขงขันที่ตํ่าของวิสาหกิจขนาดยอมและขนาดกลางที่เปนนิติบุคคล สําหรับวิสาหกิจ
ขนาดยอมมดีชันปีจจยัพืน้ฐานของกจิการอยูในระดบัปานกลาง ดชันคีณุลกัษณะของผูประกอบการอยูในระดบัต่ํา-ปานกลาง 
สําหรับดัชนีการดําเนินงานของกิจการ มีศักยภาพอยูระดับปานกลาง-สูง ขณะที่วิสาหกิจขนาดกลางมีดัชนีปจจัยพื้นฐาน  
ของกิจการอยูระดบัสงูถงึสงูมาก ดัชนคีณุลกัษณะของผูประกอบการในภาพรวมอยูระดบัปานกลาง ขณะทีด่ชันกีารดําเนนิงาน
ของกิจการ มีศักยภาพดานนี้ในระดับสูงมาก 

หมายเหตุ : สีแดง หมายถึง มีศักยภาพและโอกาสเติบโตในระดับต่ํา/สีเหลือง หมายถึง มีศักยภาพและโอกาสเติบโตในระดับปานกลาง/สีเขียว หมายถึง มีศักยภาพและ
โอกาสเติบโตในระดับสูง/สีฟา้ หมายถึง มีศักยภาพและโอกาสเติบโตในระดับสูงมาก

หมายเหตุ : สีแดง หมายถึง มีศักยภาพและโอกาสเติบโตในระดับต่ํา/สีเหลือง หมายถึง มีศักยภาพและโอกาสเติบโตในระดับปานกลาง/สีเขียว หมายถึง มีศักยภาพและ
โอกาสเติบโตในระดับสูง/สีฟา้ หมายถึง มีศักยภาพและโอกาสเติบโตในระดับสูงมาก

ตารางที่ 5.1 ดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ที่เปนบุคคลธรรมดา  
(ดัชนีชุดที่ 1) ป พ.ศ 2566

ตารางที่ 5.2 ดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ที่เปนนิติบุคคล 
(ดัชนีชุดที่ 2) ป พ.ศ 2566

ดัชนี
วิสาหกิจรายยอย วิสาหกิจขนาดยอม

ดัชนีปจจัยพื้นฐานของกิจการ

ดัชนีคุณลักษณะของผูประกอบการ

ดัชนีการดําเนินงานของกิจการ

ดัชนีผลประกอบการของกิจการ

ดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโต

0.53

0.30

0.50

0.69

0.50

0.59

0.33

0.51

0.65

0.52

0.54

0.32

0.52

0.59

0.49

0.54

0.32

0.52

0.63

0.50

0.58

0.36

0.63

0.71

0.57

0.64

0.38

0.60

0.67

0.57

0.71

0.46

0.68

0.77

0.65

0.68

0.46

0.68

0.72

0.63

Q1/66 Q2/66 Q3/66 Q4/66 Q1/66 Q2/66 Q3/66 Q4/66

ดัชนี
วิสาหกิจขนาดยอม วิสาหกิจขนาดกลาง

ดัชนีปจจัยพื้นฐานของกิจการ

ดัชนีคุณลักษณะของผูประกอบการ

ดัชนีการดําเนินงานของกิจการ

ดัชนีผลประกอบการของกิจการ

ดัชนีศักยภาพและโอกาสในการเติบโต

0.68

0.47

0.66

0.54

0.59

0.68

0.46

0.66

0.57

0.59

0.67

0.59

0.78

0.44

0.62

0.65

0.58

0.78

0.45

0.61

0.82

0.62

0.88

0.47

0.69

0.83

0.84

0.94

0.53

0.78

0.74

0.65

0.82

0.42

0.66

0.75

0.68

0.81

0.43

0.67

Q1/66 Q2/66 Q3/66 Q4/66 Q1/66 Q2/66 Q3/66 Q4/66



51

เมื่อพิจารณาสัดสวนของ SME ตามระดับศักยภาพและโอกาสในการเติบโต พบวา ดัชนีชุดที่ 1 กลุมวิสาหกิจรายยอย 
สวนใหญรอยละ 62.43 มีระดับศักยภาพและโอกาสการเติบโตที่ตํ่า มีเพียงรอยละ 2.70 ที่มีระดับศักยภาพฯ ในระดับสูง 
สําหรับกลุมวสิาหกจิขนาดยอมท่ีเปนบคุคลธรรมดา พบวา สวนใหญรอยละ 49.67 มีระดบัศกัยภาพและโอกาสในการเติบโตใน
ระดับปานกลาง และรอยละ 28.11 ที่มีระดับศักยภาพฯ ในระดับสูง-สูงมาก 

ดัชนีชุดที่ 2 กลุมวิสาหกิจขนาดยอม ที่เปนนิติบุคคล สวนใหญรอยละ 56.93 มีระดับศักยภาพและโอกาสการเติบโต
ที่ระดับปานกลาง และรอยละ 18.07 ท่ีมีระดับศักยภาพฯ ในระดับสูง-สูงมาก สําหรับกลุมวิสาหกิจขนาดกลาง พบวา 
สวนใหญรอยละ 55.67 มีระดับศักยภาพและโอกาสการเติบโตท่ีระดับปานกลาง และรอยละ 35.05 มีระดับศักยภาพฯ 
ในระดับสูง-สูงมาก 

เมื่อเปรียบเทียบดัชนีชุดที่ 1 และ 2 เห็นไดวา SME ที่เปนนิติบุคคลมีศักยภาพเหนือกวาเปนอยางมากทั้งดานปจจัย
พื้นฐานของกิจการ ดานคุณลักษณะของผู ประกอบการ และดานการดําเนินงานของกิจการ แตกลับมีศักยภาพ
ดานผลประกอบการของกิจการตํ่ากวาอยางชัดเจน สาเหตุที่สําคัญ ไดแก 

ตารางที่ 5.3 สัดสวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม จําแนกตามระดับศักยภาพและโอกาสในการเติบโต

◦ กิจการนิติบุคคลมักมีขนาดใหญ มีทรัพยสิน การผลิต 
และการจางงานในปรมิาณมากกวา ทําใหมคีวามยืดหยุน
ตํ่ากวา เมื่อเปรียบเทียบกับวิสาหกิจขนาดยอมที่เปน
บคุคลธรรมดา ทําใหปรบัตัวไดชา สงผลใหผลประกอบการ 
ไมไดเติบโตทันที แมสถานการณทางธุรกิจจะปรับตัว 
ดีขึ้น 

◦ กิจการนิติบุคคลมีศักยภาพในการจัดทําบัญชีและงบ
การเงินตามมาตรฐานการบญัชสีงูกวาวสิาหกจิขนาดยอม
ที่เปนบุคคลธรรมดา จึงทําใหสามารถจัดทําบัญชีและ 
งบการเงินที่สะทอนตนทุนของกิจการอยางครบถวน 
ทั้งตนทุนที่เปนตัวเงินและตนทุนที่ไมเปนตัวเงิน จึงทําให
ตัวเลขกําไรของกิจการนิติบุคคลมีคาตํ่ากวา

◦ การคํานวณดัชนีศักยภาพดานผลประกอบการเฉพาะ
กรณีของ SME ที่เปนนิติบุคคลมีตัวชี้วัดสัดสวนรายได
อื่น ๆ  ที่มิไดมาจากการขายสินคาและใหบริการ ซึ่งเปน
ตัวช้ีวัดการกระจายความเสี่ยงของกิจการ โดยพบวา
กิจการเกือบทั้งหมดยังไมมีการสรางรายไดจากแหลง 
อืน่ ๆ สงผลทําใหดัชนีผลประกอบการของกิจการของ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมที่เปนนิติบุคคล 
(ดัชนีชุดที่ 2) โดยเฉลี่ยมีคาตํ่ากวาดัชนีผลประกอบการ
ของวิสาหกิจรายยอยและขนาดยอมที่เปนบุคคล
ธรรมดา (ดัชนีชุดที่ 1)

◦ กิจการนิติบุคคลที่ เปนวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม อาจเผชิญปญหาดานความสามารถในการ
แขงขันในธุรกิจ เชน ตนทุนการผลิต-การดําเนินงาน 
ท่ีสูง การแขงขันท่ีรุนแรงของธุรกิจ 

ระดับศักยภาพ
และโอกาส

ในการเติบโต

 วิสาหกิจที่เปนบุคคลธรรมดา (ดัชนีชุดที่ 1) วิสาหกิจที่เปนนิติบุคคล (ดัชนีชุดที่ 2)

ระดับสูงมาก

ระดับสูง

ระดับปานกลาง

ระดับต่ำ

    รวมทั้งหมด

ราย         

 0

10

129

231

370

%    

 0.00

2.70

34.86

62.43

100

ราย          

 7

36

76

34

153

%    

 4.58

23.53

49.67

22.22

100

ราย          

7

46

205

265

523

%   

1.34

8.80

39.20

50.67

100

ราย         

 4

69

230

101

404

%   

 0.99

17.08

56.93

25.00

100

ราย          

 5

29

54

9

97

%    

5.15

29.90

55.67

9.28

100

ราย          

 9

98

284

110

501

%   

 1.80

19.56

56.69

21.96

100

รายยอย ขนาดยอม ทั้งหมด ขนาดยอม ขนาดกลาง ทั้งหมด
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จากการศึกษาและวิเคราะหกิจการ SME ที่มีศักยภาพและโอกาสในการเติบโตในระดับสูง พบวามีแนวปฏิบัติที่ดี 
(Best Practice) ดังนี้

1. ผลิตสินคาหรือใหบริการที่มีลักษณะ Pro-cyclical ซึ่งสอดคลองกับอุปสงคและ
ไลฟสไตลของผูบริโภคและมีแนวโนมเติบโตตามการเติบโตทางเศรษฐกิจ ยอดขายของ
สินคาและบริการกลุมนี้มักเติบโตในอัตราที่สูงกวาการเติบโตทางเศรษฐกิจในยาม
เศรษฐกิจเติบโต หรือ ผลิตสินคาหรือใหบริการจําเปน (Necessary Goods and 
Services) มีการสรางความแตกตาง (Differentiation) โดยอาศัยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม และ/หรือ ท่ีตองอาศัยเทคโนโลยีการผลิตระดับสูง หรือมีมาตรฐานคุณภาพ
ของผลิตภัณฑในระดับชาติหรือระดับสากล 

2. ใหความสําคัญกับการบริหารเงินทุนหมุนเวียนและการมีทุนสํารองที่เพียงพอสําหรับ
การดําเนินงานในเหตุการณที่ผิดปกติที่ทําใหไมสามารถดําเนินธุรกิจไดตามปกติ 

3. มีเครือขายความรวมมือกับผูมีสวนไดสวนเสีย ทั้งผูประกอบการในพื้นที่ หนวยงาน
ภาครัฐ และสถาบันการศึกษา เพื่อใหความชวยเหลือและสนับสนุนในเรื่องที่กิจการ
ไมมีความเชี่ยวชาญหรือไมมีบุคลากรที่เชี่ยวชาญ 

4. มีความรูและประสบการณเกี่ยวกับธุรกิจของตนเองเปนอยางดี เขาใจ Business 
Landscape ตลอดจนปจจัยเสี่ยงที่อาจเกิดขึ้นเปนอยางดี 

5. มีการนําเสนอผลิตภัณฑใหม ๆ  และโปรโมชั่นใหม ๆ  อยางสมํ่าเสมอ ตลอดจนมีกลยุทธ
การตลาด การใชชองทางออนไลนและ Social Media เพื่อเขาถึงลูกคา และการ
ประยุกตใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหเปนประโยชนตอการดําเนินงาน 

6. มีการติดตามขาวสารที่เปนประโยชนจากภาครัฐอยางสมํ่าเสมอ และเขารวมกิจกรรม
หรือโครงการท่ีเปนประโยชนตอธุรกิจที่ดําเนินการโดยภาครัฐอยางตอเนื่อง

7. มีการทําบัญชีและงบการเงินใหเปนไปตามมาตรฐานการบัญชีอยางถูกตองเพื่อให
งบการเงินสะทอนผลการดําเนินงานที่ถูกตองทั้งดานตนทุน รายรับ และกําไร เพื่อมิให 
การตัดสินใจดําเนินธุรกิจเกิดความผิดพลาด

8. มชีองทางออนไลนท่ีหลากหลายและสามารถเขาถงึผูบรโิภคในวงกวางไดอยางเหมาะสม 
โดยมีท้ัง Website หลักที่สามารถใหขอมูลของกิจการสําคัญอยางครบถวน และ 
Social Media ยอดนิยมที่สามารถอัปเดตขอมูลใหม ๆ ไดตลอดเวลา

9. มีการสราง Online Content ที่ชวยสราง Engagement กับลูกคา และเผยแพร
ผานชองทางออนไลนที่เหมาะสม เชน การรีวิวโดยลูกคาจริง บทความใหความรูที่
เกี่ยวเนื่องกับกิจการ และสื่อดิจิทัลตาง ๆ ที่ดึงดูดความสนใจจากลูกคาได 
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ตารางที่ 5.4 ขอเสนอแนะเพ่ือยกระดับศักยภาพและโอกาสในการเติบโตของ SME

ประชาสัมพันธขาวสารตาง ๆ ท่ีเปนประโยชนตอผูประกอบการใหทั่วถึง รวมทั้งกระตุน
ใหผูประกอบการเขารวมกิจกรรม/โครงการตาง ๆ ผานชองทางออนไลนท่ีเหมาะสมกับ 
ไลฟสไตลของผูประกอบการในปจจุบัน โดยตองมีการสํารวจรูปแบบการรับสื่อและขาวสาร 
รวมทั้งมีทีมงาน Digital Communication เพื่อพัฒนา Online Content และเผยแพร
ผานชองทางออนไลนที่เหมาะสม 

เพิ่มการจัดกิจกรรมอบรม/เทรนนิ่งตาง ๆ เพื่อพัฒนาทักษะที่จําเปนใหแกผูประกอบการ 
ในรูปแบบ Live ผานแพลตฟอรมออนไลน เพื่อเพิ่มโอกาสในการเขารวมของผูประกอบการ
รายยอย รวมทั้งควรจัดทําเปนปฏิทินการอบรม/เทรนนิ่งท่ีชัดเจนตลอดทั้งป เพื่อให 
ผูประกอบการสามารถวางแผนเขารวมได 

จัดใหมีบริการที่ปรึกษาในดานตาง ๆ แกผูประกอบการตามความตองการ โดยมีทั้ง Onsite 
และ Online สามารถขอคําปรึกษาทั้งแบบ Live Chat ตามชวงเวลาที่กําหนด และแบบฝาก
คําถามไวเพื่อใหที่ปรึกษามาตอบ นอกจากนี้ยังควรมีบริการที่ปรึกษา ณ สถานประกอบการ
แบบมีคาใชจายบางสวน (เพื่อคัดกรองเฉพาะผูประกอบการที่มีศักยภาพ และมีความพรอม) 

จัดหารปูแบบการจดัทําบญัชแีละงบการเงินทีเ่หมาะสมและเปนไปไดสําหรบัวสิาหกจิรายยอย
ในแตละสาขาการผลิต โดยเนนการวเิคราะหจากแนวปฏบิตัทิีด่ขีองวสิาหกจิรายยอยทีส่ามารถ
ทําไดอยางถูกตองและไดมาตรฐาน โดยเนนเปาหมายสําคัญคือ ผูประกอบการยินดีและ
สามารถทําบัญชีและงบการเงินไดอยางถูกตองและสามารถสะทอนผลประกอบการแทจริง
ของกิจการไดมากที่สุด โดยเฉพาะอยางยิ่งการบันทึกตนทุนและคาใชจายใหครอบคลุม
ความเปนจริงมากที่สุด (สามารถรับรูอัตรากําไรขั้นตนและอัตรากําไรสุทธิได)

ใหความรูและความเขาใจเก่ียวกับการสรางโปรโมช่ัน กิจกรรมสงเสริมการขาย หรอืผลติภัณฑ
ใหม ๆ ใหแกผูประกอบการ โดยตองเปนการสรางโปรโมชั่น กิจกรรมสงเสริมการขาย หรือ
ผลิตภัณฑใหม ๆ  ที่ไมกระทบกับกระบวนการผลิตหรือดําเนินงานทั้งระบบ ตลอดจนสงเสริม
และสนับสนุนใหผูประกอบการสรางโปรโมชั่นหรือผลิตภัณฑใหม ๆ  อยางสมํ่าเสมออยางนอย
ทุกไตรมาส เพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาด 

ใหความรูและฝกฝนทักษะในการใชประโยชนจากชองทาง Social Media และ Online 
Shopping Platform ในการทําการตลาดดจิทิลัใหมปีระสทิธภิาพ โดยครอบคลมุการพจิารณา 
เลือกใช Social Media และ Online Shopping Platform ที่หลากหลายและเหมาะสมกับ
รปูแบบผลติภณัฑ การสรางและเผยแพร Online Content เพือ่สราง Engagement กับลกูคา 

ผลกัดันใหเกดิเครอืขายของผูประกอบการรายยอยในแตละพ้ืนที ่ผลกัดนัใหเกดิความเชือ่มโยง
เครือขายของ SME เขากับสถาบันการศึกษา สถาบันวิจัย และหนวยงานภาครัฐในพื้นที่ เพื่อ
สราง Ecosystem ทีเ่ขมแข็งในการชวยเหลอืซึง่กันและกันของผูประกอบการ รวมทัง้การเขาถึง
ความชวยเหลือและการสนับสนุนจากสถาบันการศึกษา สถาบันวิจัย และหนวยงานภาครัฐ 

จัดทําแนวปฏิบัติที่ดีสําหรับการขยายกิจการของ SME โดยแยกเปนสาขาการผลิตและ
รูปแบบการขยายกิจการ เชน การขยายสาขา การขายแฟรนไชส การขายโรงงาน/ราน เพื่อ
พัฒนาเปนคูมือการขยายกิจการที่มี Checklist ใหผูประกอบการพิจารณาตัดสินใจ และมี 
Do and Don’t และขอควรระวัง ใหผูประกอบการไดศึกษา ตลอดจนจัดใหมีที่ปรึกษาเพื่อ
ใหคําปรึกษาและชวยเหลือแกผูประกอบการในการขยายกิจการ รวมทั้งที่ปรึกษาในการให
ความชวยเหลือในการขอสินเชื่อจากสถาบันการเงิน

SME ไมรับทราบ/ไมเขาถึง 
ขาวสารตาง ๆ  ทีเ่ปนประโยชน
จากภาครัฐ 

SME ไมสามารถเขารวม
กิจกรรม/โครงการ ของภาครฐั 
เนือ่งจากไมมกีําลังคนมากพอ
และไมตองการปดราน

SME ขาดความรูและทักษะ 
ที่จําเปนตอการดําเนินธุรกิจ 
ท้ังดานการเงิน บัญช ีกฎหมาย 
การตลาด การดําเนินงาน  
และเทคโนโลย ี

SME ยังไมสามารถทําบัญชี
และงบการเงนิไดอยางถกูตอง 
เกิดความคลาดเคลื่อนของ
ขอมูลผลประกอบการ ทําให
ตัดสินใจผิดพลาด อีกทั้งยัง
ทําใหขอสินเชื่อจากสถาบัน 
การเงินไดยาก 

SME ยังไมเขาใจกระบวนการ
สรางโปรโมชัน่หรือผลติภัณฑ
ใหม ๆ  เพื่อสงเสริมการตลาด 

SME ยังขาดความเขาใจการ
ทําการตลาดดจิทิลั ไมสามารถ
ใชประโยชนจากชองทาง 
Social Media และ Online 
Shopping Platform ได
อยางมีประสิทธิภาพ 

SME โดยเฉพาะวิสาหกิจราย
ยอย ขาดเครอืขายความรวมมอื
ที่จะชวยเกื้อหนุนธุรกิจ 

SME ไมตองการขยายกิจการ
ทัง้ทีม่ศีกัยภาพสงูพอ  เนือ่งจาก
ขาดความพรอมในการบรหิาร
กิจการที่มีขนาดใหญขึ้น 

ประเด็นปญหา แนวทางการยกระดับศักยภาพของ SME 



ผลสํารวจความคิดเห็น MSME

1. โครงสรางตนทุน และพฤติกรรมลูกคาของ MSME 
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จากผลการสํารวจผูประกอบการ MSME กลุมตัวอยาง จํานวน 2,610 ราย ใน 6 ภูมิภาคทั่วประเทศ ระหวางวันที่ 
22-31 สิงหาคม 2566 พบวา 

• ผูประกอบการ MSME รอยละ 73.7 เผชิญภาวะ
ตนทุนปรับเพิ่มสูงขึ้นมากเมื่อเทียบกับชวงเดียวกัน
ของป 2565 ซึ่งมีสัดสวนตนทุนรวมตอการขายสินคา
เฉลี่ยรอยละ 90 โดยตนทุนหลักอยูในหมวด คาสินคา/ 
วัตถุดิบ (กลุมผักสด ผลไมสด) รองลงมา คือ คานํ้ามัน
เชื้อเพลิงและการขนสง คาสาธารณูปโภค และคาจาง
แรงงาน ตามลําดับ ซึ่งสงผลกระทบทางลบตอธุรกิจ 
MSME ไทยที่กําลังสูญเสียความสามารถในการแขงขัน 
จากตนทุนที่สูงขึ้น

ภาพที่ 6.1 ภาพรวม MSME ที่เผชิญการเปลี่ยนแปลงตนทุนธุรกิจและรายการตนทุนที่เพิ่มสูงขึ้น

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนสงิหาคม 2566

ภาพรวมการเปล่ียนแปลงตนทุนธุรกิจ MSME
ในปจจุบัน เมื่อเทียบกับป 2565

รายการตนทุนที่ปรับเพ่ิม และสงผลกระทบทางลบมากที่สุดของธุรกิจ MSME

คาสินคา/วัตถุดิบ

คาน้ํามันเช้ือเพลิง

คาสาธารณูปโภค

คาขนสงสินคา/บริการที่ขาย

คาแรงงาน

คาโทรศัพท/อินเตอรเน็ต

คาแกส

คาบํารุงรักษาเครื่องมือ/เครื่องจักร

คาเชาสถานประกอบการ

คาทําการตลาด (โฆษณา/ยิงแอด/Adobe เปนตน)

คาธรรมเนียมชองทางการขายออนไลน

หนี้สิน

ปรับเพ่ิมขึ้นมากท่ีสุด สงผลทางลบมากที่สุด

หมายเหตุ : รายการต้นทุนท่ีสง่ผลกระทบทางลบมากท่ีสุด เป็นการหาค่าเฉลี่ยถ่วงนํ้าหนัก

MSME

ภาคการผลิต

ภาคการคา

ภาคการบริการ

ภาคธุรกิจการเกษตร

ลดลง เทาเดิม เพิ่มขึ้น

73.7%24.6%
1.7%

77.1%22.0%
0.9%

75.5%22.2%
2.3%

69.9%28.1%
2.0%

76.1%23.9%

32.6%

20.9%

21.0%

2.2%

12.3%

1.2%

2.4%

2.8%

2.6%

0.5%

0.3%

1.2%

22.0%

20.3%

20.0%

11.3%

10.4%

4.4%

3.7%

2.7%

2.5%

1.1%

1.1%

0.5%
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• ผูประกอบการ MSME สวนใหญ มีจํานวนลูกคาทรงตัวตอเนื่องจากป 2565 แตมี MSME รอยละ 31.8 ที่มีลูกคา
เพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับป 2565 โดยสาขาที่เพิ่มขึ้นชัดเจนอยูในกลุมธุรกิจที่ไดรับอานิสงสจากการทองเที่ยวและการจัด
กิจกรรมทางสังคม

• ผลการสํารวจ กําลังซื้อและพฤติกรรมของผูบริโภคที่ผูประกอบการ MSME กําลังเผชิญในปจจุบัน คือผูบริโภคมี
เทรนดความชอบที่เปลี่ยนแปลงเร็วและกําลังซื้อลดลง นอกจากนี้ยังมีการใชจายบนโลกออนไลนและมักรอซื้อ
สินคาท่ีมีโปรโมชั่นมากขึ้น โดยผูประกอบการ MSME กวารอยละ 70 มีแผนรับมือการเปลี่ยนแปลงของกําลังซื้อ 
แตสวนใหญเปนการปรับตัวในเชิงรับ โดยเฉพาะการเพิ่มผลิตภัณฑหรือปรับการใหบริการ ตามเทรนดความตองการ 
การปรับรูปแบบการใหบริการ การจัดโปรโมชั่น เปนตน โดยมีขอสังเกตวา ผูประกอบการ MSME ยังไมไดคํานึงถึง
ประเด็นทาทายที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมผูบริโภคใหม ๆ  ในอนาคต เพื่อชวยลดตนทุนและเพิ่มศักยภาพในการแขงขัน 
เชน การสราง Branding ท่ียั่งยืน กลยุทธการขายในโลก online/platform ใหม ๆ มาตรฐานหรือเทรนดสินคา
ในอนาคต Carbon Issue หรือการนํา AI มาจับเทรนดของลูกคา 

ภาพที่ 6.2 แผนการรับมือจากการเปลี่ยนแปลงของกําลังซื้อและพฤติกรรมการบริโภค

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนสงิหาคม 2566

แผนการรับมือ/การดําเนินงาน จากการเปลี่ยนแปลง
ของกําลังซ้ือ และพฤติกรรมของผูบริโภค

3 อันดับแผนการรับมือ/การดําเนินงานของภาคธุรกิจ

ภาคการผลิต ภาคการคา

ภาคการบริการ
ภาคธรุกจิการเกษตร

ไมมีแผนการรับมือ มีแผนการรับมือ

29.5%

70.3%

31.3%

58.7%

23.3%

76.7%

6.5%

93.5%

Micro Small Medium
MSME

แผนการรับมือ/การดําเนินงานของธุรกิจ MSME

ปรับโครงสราง
การตลาด

80.4%

ปรับโครงสรางอื่นๆ
11.2%

ปรับโครงสรางตนทุน
8.4%

1. เพิ่มผลิตภัณฑ/การใหบริการ 
ตามเทรนดตลาด

2. ลดปริมาณการขาย/ใหบริการ
3. เพิ่มการจัดโปรโมชั่น

1. เพิ่มผลิตภัณฑ/การใหบริการ       
ตามเทรนดตลาด

2. เพิ่มการจัดโปรโมชั่น
3.ปรับรูปแบบการใหบริการ/ 

การขาย (เชน เพิ่มระยะเวลา
ขาย /เปล่ียนเซ็ต-ขนาด)

1. เพิ่มผลิตภัณฑ/การใหบริการ 
ตามเทรนดตลาด 

2. ปรับรูปแบบการใหบริการ/   
การขาย (เชน เพิ่มระยะเวลา
ขาย/เปล่ียนเซ็ต-ขนาด)

3. เพิ่มการจัดโปรโมชั่น

1. เพิ่มผลิตภัณฑ/การใหบริการ   
ตามเทรนดตลาด

2. เพิ่มการสรางมาตรการให  
สินคา/บริการ

3. หาชองทางการจําหนายเพิ่มขึ้น

เพิ่มผลิตภัณฑ/การใหบริการ ตามเทรนดตลาด

ปรบัรูปแบบการใหบริการ/การขาย (เชน เพิม่ระยะเวลาขาย/เปลีย่นเซ็ต-ขนาด)

เพิ่มการจัดโปรโมชั่น

เพิ่มการทําการตลาด

หาชองทางการจัดจําหนายเพิ่มขึ้น

สรางความแตกตางของสินคา/บริการ (เชน แพ็กเกจ/เรื่องเลา)

เพิ่มการเรียนรูเทคนิคการตลาดใหม ๆ

เพิ่มการสรางมาตรการใหสินคา/บริการ

เนนการรักษาฐานลูกคาประจํา

ลดปริมาณการขาย/ใหบริการ

หาแหลงวัตถุดิบที่มีราคาถูกลง

28.4%
13.8%

13.1%
7.2%

4.4%
2.1%

1.3%
6.6%

4.6%
7.6%

0.8%
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• ผูประกอบการ MSME คาดการณวากําลังซื้อของผูบริโภคในชวงปลายป 2566 จะปรับตัวดีขึ้น โดยเฉพาะในกลุม

ธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว และภาคการผลิต อาทิ การผลิตผลิตภัณฑจากพลาสติก ผลิตภัณฑจากโลหะและ
ผลิตภัณฑจากยาง โดยเหตุผลหลักมาจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสังคมในชวงเทศกาลปลายปและปใหมที่จะมี
แรงกระตุนใหผูบริโภคออกมาจับจายใชสอยมากขึ้น และความคาดหวังจากมาตรการกระตุนเศรษฐกิจจากรัฐบาล 
อาทิ มาตรการปรับลดคาไฟฟา คาสาธารณูปโภค เพื่อลดตนทุนในการประกอบการ

• ความชวยเหลือที่ผูประกอบการ MSME ตองการจากภาครัฐ
มากที่สุด คือ 
1. ดานการลดตนทุนและคาใชจาย โดยการควบคุมราคาสินคา/ 

วัตถุดิบ ลดคาไฟฟา และลดคานํ้ามันเชื้อเพลิง
2. ดานการกระตุนการใชจาย คาดหวังใหมีมาตรการเพิ่มกําลังซื้อ 

ของผูบริโภค 
3. ดานภาระหน้ีสินและเงินทุน ตองการการเขาถึงสินเชื่อ 

ที่ตรงกับความสามารถในการชําระคืนมากขึ้น รวมถึงนโยบาย
แกปญหาหนี้สินเดิม ทั้งในระบบสถาบันและหนี้สินนอกระบบ

4. ดานการเพิ่มศักยภาพและสงเสริมธุรกิจ สวนใหญตองการให
สงเสริมความรู รวมถึงการทําตลาด เพื่อสรางโอกาสในการ
แขงขันไดมากขึ้น

ทั้งนี้ การชวยเหลือดังกลาวควรดําเนินการทุกภาคธุรกิจควบคู
กันไป เพื่อใหครอบคลุมและชวยบรรเทาปญหาที่ผูประกอบการ 
MSME เผชิญอยูในปจจุบัน ใหมีสถานการณที่ดีขึ้น 

ดานตนทุน และคาใชจาย

ดานการกระตุนคาใชจาย

ดานภาระหนี้สิน และเงินทุน

ดานการเพิ่มศักยภาพ และสงเสริมธุรกิจ

ดานอื่น ๆ

ดานแรงงาน

ดานตนทุน และคาใชจาย

ดานการกระตุนคาใชจาย

ดานภาระหนี้สิน และเงินทุน

ดานการเพิ่มศักยภาพ และสงเสริมธุรกิจ

ดานอื่น ๆ

ดานแรงงาน

ดานความชวยเหลือ

ดานความชวยเหลือ

Micro

ภาคการผลิต ภาคการคา ภาคการบริการ ภาคการเกษตร

Small Medium
43.6%

44.7%

8.5%

1.8%

1.2%

0.2%

47.9%

37.3%

10.1%

1.6%

1.8%

1.3%

52.5%

27.3%

12.9%

2.9%

1.4%

3.0%

45.7%

43.8%

8.9%

0.7%

0.6%

0.3%

46.8%

45.6%

6.6%

0.5%

0.1%

0.4%

42.4%

41.3%

10.3%

3.4%

2.1%

0.5%

39.6%

44.7%

6.9%

1.3%

6.3%

1.2%

หมายเหตุ : การตอบประเด็นความช่วยเหลือเป็นความต้องการ
ชว่ยเหลือในประเด็นหลักด้านต้นทนุ และกําลังซื้อ และเปิดประเด็น
ด้านความชว่ยเหลืออ่ืน ๆ 

สิ่งที่ธุรกิจ MSME ตองการ
ใหภาครัฐชวยเหลือมากที่สุด

ด้านต้นทุน
และค่าใช้จ่าย

ด้านการกระตุ้น
ค่าใช้จ่าย

ด้านภาระหนี้สิน
และเงินทุน

ด้านการเพ่ิมศักยภาพ
และส่งเสริมธุรกิจ

ด้านอื่นๆ

ด้านแรงงาน

44.4%

43.3%

8.8%

1.8%

1.2%

0.5%

ภาพที่ 6.3 ประเด็นความชวยเหลือที่ MSME ตองการจากภาครัฐมากที่สุด

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนสงิหาคม 2566
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2. การซื้อสินคา/วัตถุดิบนําเขาของผูประกอบการ

จากผลการสํารวจผูประกอบการ MSME กลุมตัวอยาง จํานวน 2,741 ราย ใน 6 ภูมิภาคทั่วประเทศ ระหวางวันที่ 
19-29 มกราคม 2567 พบวา 

ภาพที่ 6.4 สาขาธุรกิจที่มีการนําเขาสินคา/วัตถุดิบเพื่อประกอบกิจการมากที่สุด 

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนมกราคม 2567

• การนําเขาสนิคา/วตัถดุบิของ MSME เกอืบรอยละ 30 เปนการนําเขามาเพือ่ประกอบกจิการเปนสวนใหญ โดยเฉพาะ
ในกลุมวิสาหกิจขนาดกลาง การนําเขาสินคา/วัตถุดิบคิดเปนสัดสวนรอยละ 21-40 ของตนทุนสินคาทั้งหมด และ
เม่ือจําแนกตามภาคธุรกิจ พบวา ภาคธุรกิจการเกษตรมีการนําเขาสินคา/วัตถุดิบมากถึงรอยละ 67 โดยมีแหลง
สินคา/วัตถุดิบที่นําเขามาจากจีน ญี่ปุน อเมริกา เกาหลีใต และเวียดนาม

• หากพิจารณาตามสาขาธุรกิจที่มีการนําเขาสินคา/วัตถุดิบเพื่อนํามาประกอบกิจการ พบวา กลุมสาขาผลิตภัณฑ
จากพลาสติกมีการนําเขาถึงรอยละ 78.9 รองลงมาคือ กลุมธุรกิจการเกษตร การกอสราง ผลิตภัณฑจากยาง 
วัสดุกอสราง เสื้อผาและสิ่งทอ การผลิตเครื่องหอม/เครื่องสําอางและผลิตภัณฑในหองนํ้า ตามลําดับ 

• หากพิจารณาตามกลุมสินคาที่ MSME นําเขามา สวนใหญเปนสินคากลุมเคมีภัณฑ เชน ปุย ยาฆาศัตรูพืช นํ้ายา
ทําความสะอาด สารตั้งตน หัวเชื้อ รองลงมา คือ กลุมสินคาวัตถุดิบที่ใชในการผลิตสําหรับผลิตภัณฑจากพลาสติก 
ผลิตภัณฑจากยาง ผลิตภัณฑจากโลหะ ไมและเฟอรนิเจอร รานอาหารหรือภัตตาคาร (กลุมรานอาหารตางชาติ) 
รวมถึงกลุมสินคาอุปโภคบริโภค

78.9% 67.0% 45.5% 44.4% 42.5% 37.0% 35.4%

ผลิตภัณฑ์จากพลาสติก     ธุรกิจการเกษตร            การก่อสรา้ง          ผลิตภัณฑ์จากยาง           วสัดกุ่อสรา้ง            เสื้อผ้าและสิง่ทอ
م

การผลิตเครื่องหอม
เครื่องสาํอางและ

ผลิตภัณฑ์ในหอ้งนํ้า
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จีน

ญี่ปุน

อเมริกา

เกาหลี

เวียดนาม

ภาพที่ 6.5 ประเทศแหลงที่มาสินคา/วัตถุดิบสําคัญ

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนมกราคม 2567

ชิ้นสวนอุปกรณซอมบํารุงตาง ๆ สินคาอุปโภค
บริโภค ผลิตภัณฑเสริมความงาม และเครื่อง
สุขภัณฑ ผา และเสื้อผา เคมีภัณฑทางการเกษตร 
(เชน ปุยเคมี ยาฆาศัตรูพืช) บรรจุภัณฑ/กลอง 
พัสดุ เครื่องใชไฟฟา และอุปกรณ

ชิ้นสวนอุปกรณซอมบํารุงตาง ๆ ผา และเสื้อผา 
ผกั และผลไม วสัดกุอสราง (เชน เหลก็) เคมีภณัฑ 
(เชน นํ้ายาทําความสะอาด) เครื่องใชไฟฟาและ
อุปกรณ ชิ้นสวนอุปกรณยานยนต

เคมีภัณฑ (เชน นํ้ายาทําความสะอาด) ชิ้นสวน
อปุกรณซอมบาํรงุตาง ๆ เคมภีณัฑทางการเกษตร 
(เชน ปุยเคมี ยาฆาศัตรูพืช) เมล็ดพันธุพืช อุปกรณ 
และเครื่องจักร เครื่องมือทางการเกษตร

เคมภีณัฑ (สารตัง้ตน เชน หวัเช้ือนํา้หอม) ผลิตภัณฑ 
เสริมความงาม และเครื่องสุขภัณฑ อาหารแหง 
เคร่ืองใชไฟฟาและอปุกรณ เคมีภณัฑทางการเกษตร 
(เชน ปุยเคมี ยาฆาศัตรูพืช)

เคมีภัณฑ (สารตั้งตน เชน หัวเชื้อนํ้าหอม) อาหาร
แหง เครื่องใชไฟฟา และอุปกรณ เคมีภัณฑ
ทางการเกษตร (เชน ปุยเคมี ยาฆาศัตรูพืช)

• นอกจากการนําเขาสินคา/วัตถุดิบเพื่อประกอบกิจการแลว MSME บางสวนไดมีการนําเขาสินคา/วัตถุดิบ    
เพื่อการบริโภคเชนกัน โดยจะสั่งซื้อผานคนกลางและผานชองทางออนไลนบนแพลตฟอรมที่ไดรับความนิยม  
สําหรับสินคาที่ MSME นําเขามาบริโภค สวนใหญเปนของใชในบานท่ัวไป รองลงมา คือ เสื้อผา ผลิตภัณฑ
เสริมความงามและเครื่องสุขภัณฑ ขนมขบเคี้ยว เครื่องใชไฟฟา เปนตน
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ความสามารถในการแขงขันของธุรกิจ MSME หากมีการนําเขาสินคา/วัตถุดิบโดยตรง

ขาดความสามารถ
ในการแขงขัน

สามารถ
แขงขันได

ภาพที่ 6.7 รอยละของ MSME ที่ประเมินความสามารถในการแขงขัน 

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนมกราคม 2567

ภาพที่ 6.6 รอยละของ MSME ในการนําเขาสินคา/วัตถุดิบจากตางประเทศ

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนมกราคม 2567

• ทั้งนี้ ปญหาสําคัญที่ผูประกอบการ MSME กําลังเผชิญจากการนําเขาสินคา/วัตถุดิบ คือ เรื่องความลาชาและ
คาขนสง ดังนั้น MSME จึงตองการใหหนวยงานที่เกี่ยวของใหความชวยเหลือในการควบคุมอัตราการเก็บคาขนสง
สินคาตรวจสอบคุณภาพและการตีกลับสินคา รวมถึงการสงเสริมความรูในการนําเขาสงออกสินคา

• ผลการสํารวจเกี่ยวกับมุมมองการนําเขาสินคา/วัตถุดิบจากตางประเทศของผูประกอบการ MSME พบวา 
เกือบรอยละ 30 เปนกลุมที่นําเขาสินคา/วัตถุดิบมาใชประกอบธุรกิจ และจะยังคงนําเขาตอไปเพราะความตองการ 
ของลูกคาและคุณภาพของสินคาที่เหมาะสมกับราคา ขณะที่ผูประกอบการ MSME กวารอยละ 70 ที่ไมมีการนําเขา 
มองวาการนําเขาสินคาไมจําเปนตอธุรกิจ โดยเฉพาะกลุมธุรกิจที่มีการใหบริการที่มีเอกลักษณความเปนไทย เชน 
ผลิตเสื้อผาชุดผาไหม หรือรานนวดสปา อยางไรก็ตามผูประกอบการ MSME รายยอยมีสัดสวนไดรับผลกระทบ
จากการนําเขาผานแพลตฟอรมออนไลนมากที่สุด โดยเฉพาะภาคการคาสินคาอุปโภคบริโภค

ไมมีการนําเขา

70.2%
มีการนําเขา
29.8%

65.1%

37.9%

62.1%

37.5%

62.5%

43.1%

56.9%

29.2%

70.8%

17.9%

17.0%

วัตถุประสงคการนําเขาสินคา/วัตถุดิบ

เพื่อประกอบ
กิจการ

เพื่อบริโภค

เพื่อบริโภค และ
ประกอบกิจการ

Micro Small MediumMSME
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ภาพที่ 6.8 ขอเสนอแนะความชวยเหลือสนับสนุนการใชสินคา/วัตถุดิบในประเทศ 

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนมกราคม 2567

• ผลการสํารวจเกี่ยวกับความสามารถในการแขงขันทางธุรกิจ กรณีที่ธุรกิจ MSME มีการนําเขาสินคา/วัตถุดิบ 
โดยตรง พบวา รอยละ 62.1 ของกลุมนี้ประเมินวาธุรกิจของตนยังสามารถแขงขันได เพราะมีความไดเปรียบ
ดานประสบการณและการเขาถึงลูกคา ในขณะที่ MSME บางสาขาธุรกิจ มีความกังวลถึงความสามารถในการแขงขัน 
เพราะพฤติกรรมของผูบริโภคที่นิยมลองสินคาใหมจากตัวเลือกที่มีเพิ่มมากข้ึน การขาดความรูในการสรางกลยุทธ
เพื่อการแขงขัน ซึ่งสาขาธุรกิจที่พบปญหาเหลานี้ ไดแก สาขาคาสงสินคาอุปโภคและบริโภค สาขาบริการซอมบํารุง 
สาขาคาปลีกอุปโภค/บริโภค (modern trade)

ดังน้ัน แนวทางสําคัญท่ี MSME มองวาจะชวยใหผูผลิตหันมาใชสินคา/วัตถุดิบในประเทศ ทดแทนการนําเขาได 
ก็คือการผลักดันการพัฒนาสินคาในประเทศใหมีมาตรฐานรองรับ กําหนดนโยบายสนับสนุนการซื้อสินคาในประเทศ 
รวมถึงการประชาสัมพันธสินคาและวัตถุดิบของไทย 

ผลักดันการพัฒนา
สินคาในประเทศ

ใหมีมาตรฐานรองรับ
ประชาสมัพนัธ/โปรโมทสนิคา

และวัตถุดิบของไทย
จัดระบบการขนสง
ใหมีประสิทธิภาพ

นโยบายสนับสนุน
การซื้อสินคาในประเทศ

จํากัดประเภทและปริมาณ
สินคาที่สามารถนําเขาได

50.2% 32.3%

12.0%

2.7%

2.7%
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ภาพที่ 6.9 ผลสํารวจเกี่ยวกับ Persona ของธุรกิจ MSME ที่มีการไลฟสดขายสินคา/บริการ 

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนกุมภาพันธ ์2567

3. ชองทางการจําหนายสินคาและบริการ (ออนไลน) กับธุรกิจ

จากผลการสํารวจผูประกอบการ MSME กลุมตัวอยาง จํานวน 2,736 ราย ใน 6 ภูมิภาคทั่วประเทศ ระหวางวันที่ 
22-29 กุมภาพันธ 2567 พบวา

• ผูประกอบการ MSME รอยละ 68.2 มีชองทางออนไลนสรางการรับรูกับลูกคา ใชติดตอ/สื่อสาร ประชาสัมพันธ
ธุรกิจ และซื้อขายผลิตภัณฑ และสวนใหญจะเลือกใช Facebook และ LINE เน่ืองจากเปนการใชงานตอเนื่องจาก
ประสบการณการใชงานสวนบุคคล สวนสัดสวนแพลตฟอรมอื่น ๆ จะแตกตางกันออกไปตามรูปแบบธุรกิจ และ
ความถนัดของผูประกอบการ

• การยิงแอดโฆษณาออนไลน เปนกลยุทธการตลาดที่ผูประกอบการ MSME นิยมทํามากที่สุด สวนในภาคการทํา
วิดีโอคอนเทนต หรือการไลฟสด จะอยูในกลุมธุรกิจขนาดกลาง ดวยมีความพรอมดานคาใชจายทําการตลาด

• รอยละ 8.9  ของผูประกอบการ MSME ที่มีชองทางออนไลนทั้งหมดเริ่มมีการไลฟสดขายสินคา สวนกลุมผูประกอบการ 
MSME ที่ยังไมมีการไลฟสด เพราะยังไมสนใจ แตผูประกอบการ MSME บางสวนที่สนใจ แตยังขาดทักษะความรู
ในการใชเคร่ืองมือ และผูประกอบการ MSME ที่ตองการทําการไลฟในอนาคต คือ กลุ มธุรกิจขนาดกลาง 
โดยเฉพาะภาคการผลิต

Persona ของธุรกิจที่มีการ Live สดขายสินคา/บริการ

ลักษณะของสินค้า

กวารอยละ 50  ของผูประกอบการ MSME ที่มีการ Live  
เปนผูประกอบการเพศหญิง และผูประกอบการเปนคนไลฟเอง

36.3%

ร้อยละ 50

เปนผลิตภัณฑเกี่ยวกับเสื้อผา และสิ่งทอ
ทั้งในรูปแบบเสื้อผ้าสําเร็จรูป และผ้าเมตร

12.5%
กลุมผลิตภัณฑอาหาร และเครื่องดื่ม

8.8%
กลุมผลิตภณัฑสินคาเสรมิความงาม

เช่น ผลิตภัณฑ์บํารุงผม  เครื่องหอม เป็นต้นเป็นหมวดอาหารแห้ง/อาหารแปรรูป
ที่มีอายุการเก็บได้นาน สะดวกต่อการขนส่ง

เปนกลุมธุรกิจที่มีความพรอมดานระบบ
จัดการหลังบานเบื้องตน โดยมีการ
นําระบบจัดการหลังบานออนไลนเขามาชวย
ในการดําเนินงานใหมีประสิทธิภาพมากขึ้น

ร้อยละ 90
เปนกลุม MSME ที่มีแบบแผน
การดําเนินงานในการทําการตลาดออนไลน
ชัดเจน โดยปจจุบันมีชองทางการออนไลน
มากกวา 1 ชองทาง เปนการเพิ่มชองทาง
ใหตามเทรนดการตลาด 

เกือบร้อยละ 40
เปนธุรกิจที่สามารถทํายอดขายในชองทาง
ออนไลนไดมากกวาหนาราน

$
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ภาพที่ 6.11 การเขามา Live ขายสินคาในธุรกิจ MSME 

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนกุมภาพันธ ์2567

ภาพที่ 6.10 สาขาธุรกิจที่ตองการทําการตลาดไลฟสดในอนาคต

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนกุมภาพันธ ์2567

ประเด็นที่นาสนใจเพิ่มเติม คือ ผูประกอบการ MSME กวารอยละ 4.6 ไดรับการเขามาไลฟสดขายสินคาจากคนไทย 
และคนตางชาติ สวนใหญเปนหมวดเสื้อผา และสิ่งทอ โดยอยูในภาคเหนือ และ กทม. เปนหลัก

ผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับ

ค้าส่งวัสดุก่อสร้าง ผลิตอาหารและเครื่องดื่ม ผลิตเครื่องหอม
เครื่องสําอางและ

ผลิตภัณฑ์ในห้องนํ้า

ค้าปลีกอุปโภค/บริโภค
(ดั้งเดิม)

ผลิตไม้และเฟอร์นิเจอร์ ผลิตเสื้อผ้าและสิ่งทอ

41.7% 39.1% 34.6%35.2% 32.1% 21.3% 20.5%

Persona ของธุรกิจที่ไดรับการเขามา Live

พื้นที่ตั้งกิจการ

สาขาธุรกิจสําคัญ

38.5% อยู่ในพ้ืนที่ กทม. และปริมณฑล

32.7% อยู่ในภาคเหนือ

โดยสวนใหญเปนกลุมสินคาพื้นเมือง 
หรือสินคาที่มีเอกลักษณทองถิ่น

37.8%   คาปลีกอุปโภค/บริโภค (Modern trade คาปลีกเสื้อผา)
19.5%   คาสงสินคาอุปโภค และบริโภค (เครื่องประดับ ผาเมตร)
8.5%    ผลิตเสื้อผา และสิ่งทอ (กลุมเสื้อผาฝาย ผาไหมไทย)
34.2%        อื่น ๆ เชน ผลิตไม และเฟอรนิเจอร (ไมจักสานตาง ๆ)
      ผลิตเครื่องหอมเครื่องสําอาง และผลิตภัณฑในหองนํ้า

กลุมคนที่เขามา Live 

51.4%
48.6%

คนไทย
คนต่างชาติ 
โดยมากกว่า
ร้อยละ 70 
คือคนจีน 

99.1%
มีกลุมคนเขามา Live
1-3 ครั้งตอสัปดาห 

*โดยธุรกิจที่มีการเขามา
Live มากที่สุดคือ
10 ครั้งตอสัปดาห

*หากพิจารณาเฉพาะพื้นท่ี พบว่าภาคเหนือ
จะมสีดัสว่นคนต่างชาติ Live มากกวา่คนไทย

           MSME ทั้งหมด ประเมินการเขามา Live สินคา
           เปนผลบวกตอธุรกิจ โดยมองวา 

75.0%   เปนชองทางหนึ่งที่ประชาสัมพันธธุรกิจ
      กับกลุมลูกคาใหม ๆ มากขึ้น
25.0%  เปนการชวยเพิ่มยอดสั่งซื้อใหกับธุรกิจ

95.4%
ไม่มีการเข้ามา Live

ขายสินค้า 

มี MSME

4.6% 
ที่มีการเข้ามา Live 

ขายสินค้า
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ภาพที่ 6.12 ขอเสนอแนะความชวยเหลือเกี่ยวกับชองทางการขาย และการตลาดออนไลนของธุรกิจ MSME 

ท่ีมา : บทวเิคราะหดั์ชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ SME ประจําเดือนกุมภาพันธ ์2567

• ผูประกอบการ MSME รายยอย ยังไมมีระบบการดูแลการขายออนไลนที่ชัดเจน รวมถึงยังขาดการสรางความสัมพันธ
ที่ดีกับลูกคาอยางตอเนื่อง

• ผูประกอบการ MSME กวารอยละ 56 ตองการใหชวยเหลือดานการพัฒนาศักยภาพในการทําการตลาดออนไลน 
ทั้งในรูปแบบการวางแผนระยะยาว และตามเทรนดใหม ๆ 

• รอยละ 31.8 ของผูประกอบการ MSME มีเพียงเฉพาะหนาราน สวนใหญลวนเคยมีการใชงานออนไลนมากอนหนา 
แตเลิกใชจากยอดขายที่ไมมีมากนัก ทําใหผูประกอบการลดขั้นตอนการทํางานเหลือเพียงหนาราน และในอนาคต 
MSME กวารอยละ 90 ไมตองการกลับมาใชงานชองทางออนไลน ดวยเหตุผลที่ไมตองการเพิ่มขั้นตอนการทํางาน 
มีความกังวลตอคาใชจายที่จะเพิ่มข้ึน ขาดความพรอมดานเครื่องมือและบุคลากร และมีความกังวลในการแขงขัน
กับธุรกิจรายใหญ 

56.6
%

36.0
%

7.4
%

สงเสริม/พัฒนาศักยภาพ
ในการทาํการตลาดออนไลน

อํานวยความสะดวก
ในการดําเนินงาน

ควบคุมตนทุน
การดําเนินงาน

46.1% สงเสริมเจาหนาที่/หนวยงาน 
 ชวยวางแผนการทําการตลาด
 ของแตละสาขาธุรกิจ
28.7% สงเสริมความรู และเทคนิค
 ในการทําการตลาดใหตามเทรนด
18.4% สงเสริมความรูในการจัดการ   
 ภาษีการขายออนไลน
2.4% สงเสริมดานภาษาเพิ่มเติม 
 เชน อังกฤษ และจีน
2.2% ใหขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ
 ความปลอดภัยดานการทํา   
 ธุรกรรมออนไลน
2.2% เงินทุนสนับสนุน

96.2% สรางระบบธรุกจิหลงับานเชงิลกึ
 ใหธุรกิจ โดยเฉพาะการเขาถึง
 ขอมูลสถิติ เพื่อใหธุรกิจใช   
 ประกอบการดําเนินงาน
2.4% จัดทําแพลตฟอรมกลางที่
 สามารถใชงานไดอยางตอเน่ือง
1.4% ชวยประชาสัมพันธ/โปรโมท 
 ธุรกิจในแตละพื้นที่

60.0% ควบคุมอัตราการเก็บ
 คาธรรมเนียมของ     
 แพลตฟอรม
25.0% งดเพิ่มคาธรรมเนียม
 การจายเงินตางประเทศ
15.0% แกไขปญหาคาขนสงแพง



• ภาพรวมเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจไทย  
 นางสาวกัญญา สนวา  kanya@sme.go.th
      โทร. 0-2298-3018

• GDP MSME และการประมาณการเศรษฐกิจของ MSME 
 นายธนบดี ธนพงญกฤตย thanabodee@sme.go.th
      โทร. 0-2298-3049
 นายณัฏฐกฤติ นิธิประภา  nattakrit@sme.go.th
      โทร. 0-2298-3046

• การวิเคราะหเครื่องชี้วัดสถานการณและดัชนีผลผลิตรายสาขา MSME
 นางธวชินี พวงนาคพันธุ  thawachinee@sme.go.th 
      โทร. 0-2298-3056
 นายอรรถพล ทองอุน  atthapon@sme.go.th
      โทร. 0-2298-3125

• การคาระหวางประเทศของ MSME
 นายณัฏฐกฤติ นิธิประภา  nattakrit@sme.go.th
      โทร. 0-2298-3046
 นางสาวปฏิญญา แปนแกว patinya@sme.go.th 
      โทร. 0-2298-3122

• ดัชนีชี้วัด MSME
 นางสาวตวงพร สิงหโต  tuangporn@sme.go.th 
      โทร. 0-2298-3003
 นางสาวศุภริน เจริญพานิช suparin@sme.go.th
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